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OPCION DE TITULACION:
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RESUMEN EN ESPANOL:

La parroquia rural de Pintag, en Ecuador, enfrenta serios problemas ambientales debido a
practicas agricolas insostenibles, como el uso excesivo de agroquimicos, que degradan el suelo,
contaminan el agua y disminuyen la biodiversidad. Para abordar esta situacion, se lanzo la
campafa Transmedia "Pintag Verde", que busca sensibilizar a la Generacion Z y a los
agricultores locales. Esta iniciativa combina narrativas digitales y fisicas, utilizando un
Storytelling emocional en redes sociales como TikTok, Instagram y YouTube. A través de videos
cortos, se presentan testimonios reales de agricultores y datos cientificos, como el hecho de que
el 33% de los suelos a nivel global estan degradados.

La campafia incorpora herramientas innovadoras, como realidad aumentada (AR) en
ferias locales para visualizar el impacto ambiental, un recorrido virtual 3D en la plataforma
Spatial que simula ecosistemas sostenibles, y un portal web con guias practicas para la
agricultura ecolégica. La metodologia Ambrose & Harris, adaptada en 7 fases, permitid
estructurar el proceso creativo, desde la investigacion de campo en Pintag hasta la evaluacién de
métricas de engagement, logrando 1,000 interacciones en la primera semana.

Los resultados muestran una participacion activa de la comunidad: agricultores adoptando
técnicas agroecoldgicas y jovenes compartiendo contenido con el hashtag #CultivemosEIFuturo.

La camparfia no solo educa, sino que también inspira accion colectiva, conectando tecnologia
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accesible, como smartphones, con saberes locales. "Pintag Verde" se establece como un modelo
de comunicacion ambiental efectivo y replicable.

PALABRAS CLAVE:

1. Ambiente

2. Agricultura sostenible

3. Transmedia

4. Conciencia ambiental

5. Agroecologia

ABSTRACT:

The rural parish of Pintag, Ecuador, faces serious environmental problems due to
unsustainable agricultural practices, such as the excessive use of agrochemicals, which degrade
the soil, pollute water, and diminish biodiversity. To address this situation, the "Pintag Verde"
transmedia campaign was launched, seeking to raise awareness among Generation Z and local
farmers. This initiative combines digital and physical narratives, using emotional storytelling on
social media such as TikTok, Instagram, and YouTube. Short videos present real-life testimonies

from farmers and scientific data, such as the fact that 33% of soils globally are degraded.

The campaign incorporates innovative tools such as augmented reality (AR) at local fairs
to visualize the environmental impact, a 3D virtual tour on the Spatial platform that simulates
sustainable ecosystems, and a web portal with practical guides for organic farming. The Ambrose
& Harris methodology, adapted in seven phases, allowed for the structure of the creative process,
from field research in Pintag to the evaluation of engagement metrics, achieving 1,000

interactions in the first week.
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The results show active community participation: farmers adopting agroecological
techniques and young people sharing content with the hashtag #CultivemosEIFuturo (Let's
CultivateTheFuture). The campaign not only educates but also inspires collective action,
connecting accessible technology, such as smartphones, with local knowledge. "Pintag Verde" is
established as an effective and replicable environmental communication model.

PALABRAS CLAVE:

1. Environment

2. Sustainable Agriculture

3. Transmedia

4. Environmental Awareness

5. Agroecology
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Resumen:
La parroquia rural de Pintag, en Ecuador, enfrenta serios problemas ambientales debido
a practicas agricolas insostenibles, como el uso excesivo de agroquimicos, que degradan el

suelo, contaminan el agua y disminuyen la biodiversidad. Para abordar esta situacidn, se lanzé
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la campafia Transmedia "Pintag Verde", que busca sensibilizar a la Generacién Z y a los
agricultores locales. Esta iniciativa combina narrativas digitales y fisicas, utilizando un
Storytelling emocional en redes sociales como TikTok, Instagram y YouTube. A través de videos
cortos, se presentan testimonios reales de agricultores y datos cientificos, como el hecho de
que el 33% de los suelos a nivel global estdn degradados.

La campafiia incorpora herramientas innovadoras, como realidad aumentada (AR) en
ferias locales para visualizar el impacto ambiental, un recorrido virtual 3D en la plataforma
Spatial que simula ecosistemas sostenibles, y un portal web con guias practicas para la
agricultura ecolégica. La metodologia Ambrose & Harris, adaptada en 7 fases, permitio
estructurar el proceso creativo, desde la investigacion de campo en Pintag hasta la evaluacion
de métricas de engagement, logrando 1,000 interacciones en la primera semana.

Los resultados muestran una participacion activa de la comunidad: agricultores
adoptando técnicas agroecoldgicas y jévenes compartiendo contenido con el hashtag
#CultivemosElIFuturo. La campafia no solo educa, sino que también inspira accidn colectiva,
conectando tecnologia accesible, como smartphones, con saberes locales. "Pintag Verde" se
establece como un modelo de comunicacion ambiental efectivo y replicable.

Palabras claves:
AMBIENTE, AGRICULTURA SOSTENIBLE, TRANSMEDIA, CONCIENCIA

AMBIENTAL, AGROECOLOGIA
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Abstract:

The rural parish of Pintag, Ecuador, faces serious environmental problems due to
unsustainable agricultural practices, such as the excessive use of agrochemicals, which degrade
the soil, pollute water, and diminish biodiversity. To address this situation, the "Pintag Verde"
transmedia campaign was launched, seeking to raise awareness among Generation Z and local
farmers. This initiative combines digital and physical narratives, using emotional storytelling on
social media such as TikTok, Instagram, and YouTube. Short videos present real-life testimonies
from farmers and scientific data, such as the fact that 33% of soils globally are degraded.

The campaign incorporates innovative tools such as augmented reality (AR) at local fairs
to visualize the environmental impact, a 3D virtual tour on the Spatial platform that simulates
sustainable ecosystems, and a web portal with practical guides for organic farming. The Ambrose
& Harris methodology, adapted in seven phases, allowed for the structure of the creative process,
from field research in Pintag to the evaluation of engagement metrics, achieving 1,000
interactions in the first week.

The results show active community participation: farmers adopting agroecological
techniques and young people sharing content with the hashtag #CultivemosElFuturo (Let's
CultivateTheFuture). The campaign not only educates but also inspires collective action,
connecting accessible technology, such as smartphones, with local knowledge. "Pintag Verde" is
established as an effective and replicable environmental communication model.

Keywords:
ENVIRONMENT, SUSTAINABLE AGRICULTURE, TRANSMEDIA, ENVIRONMENTAL

AWARENESS, AGROECOLOGY
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ANTECEDENTES

Histdricamente, las practicas agricolas en muchos paises, incluyendo Ecuador, han
dependido de métodos intensivos con el objetivo de aumentar la produccion. Este enfoque,
impulsado por la Revolucion Verde en las décadas de 1960 y 1970, introdujo el uso extensivo
de fertilizantes y pesticidas quimicos a nivel global, lo que permitié mejorar la productividad
a corto plazo pero trajo consigo efectos negativos en los ecosistemas (FAO, 2020). Segun un
informe de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
(FAO), alrededor del 33% de los suelos a nivel mundial estan degradados debido al uso de
practicas agricolas no sostenibles (FAO, 2022). En Ecuador, esta situacion también se replica,
especialmente en regiones agricolas como Pintag, donde la dependencia de estos insumos es
elevada y la falta de politicas de control ha exacerbado la degradacion del suelo y la pérdida
de biodiversidad (Ministerio del Ambiente, Agua y Transicion Ecologica, 2021).

A nivel general, algunos gobiernos y organizaciones no gubernamentales han iniciado
programas para fomentar la adopcidn de practicas agricolas sostenibles, aunque el alcance y
efectividad de estos esfuerzos han variado. En Ecuador, el Ministerio del Ambiente ha
lanzado iniciativas para promover la agroecologia, buscando reducir el uso de insumos
quimicos y promover técnicas de conservacion del suelo y agua (Ministerio de Agricultura 'y
Ganaderia, 2021). Sin embargo, los datos oficiales indican que solo el 20% de los pequefios
agricultores han adoptado practicas sostenibles, en gran medida debido a la falta de recursos y
capacitacion (INEC, 2022). Este panorama evidencia la necesidad de mayores esfuerzos para
mejorar la sostenibilidad en la agricultura, especialmente en comunidades rurales con
limitados recursos y alto indice de dependencia de practicas convencionales.

A lo largo de los afios, algunas campafias de concientizacién ambiental se han
desarrollado en Ecuador y en otros paises de América Latina con el fin de informar a los

agricultores sobre los beneficios de practicas sostenibles. Un ejemplo destacado es la
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campafia “Agricultura Verde” de la FAO en colaboracion con gobiernos locales, la cual ha
difundido informacion sobre la agroecologia y la conservacion de los suelos mediante
talleres, folletos informativos y redes sociales, alcanzando a miles de pequefios agricultores
en la region andina (FAO, 2021). En Ecuador, la campafia “Agroecologia y Soberania
Alimentaria” impulsada por la ONG Accion Ecoldgica ha promovido el consumo de
productos organicos y practicas sostenibles a través de actividades en escuelas y comunidades
rurales, ademas de una fuerte presencia en medios digitales (Accion Ecoldgica, 2021). Estas
campafas han contribuido a sensibilizar a la poblacion y han fomentado la adopcién de
practicas sostenibles, aunque su impacto a largo plazo depende de una implementacion mas

constante y el apoyo de politicas gubernamentales.

PROBLEMA

En la parroquia rural de Pintag, ubicada en la provincia de Pichincha, Ecuador, la
agricultura es una actividad econémica esencial que ha sostenido a las comunidades locales
durante décadas. Sin embargo, la intensificacion de las practicas agricolas en la regién ha
llevado al uso excesivo de fertilizantes y pesticidas quimicos, lo cual se ha convertido en un
problema ambiental serio (Melo & Cordero, 2020). Estas sustancias, utilizadas para mejorar
la produccion y controlar plagas, afectan la calidad y salud del suelo, reduciendo su
capacidad de retencion de nutrientes y agua. Ademas, el suelo degradado pierde
microorganismos beneficiosos que son esenciales para su regeneracion natural, lo que implica
una mayor dependencia de insumos quimicos y una disminucidon de la productividad a largo
plazo (Zambrano & Lopez, 2019). En consecuencia, la salud de los ecosistemas agricolas en
Pintag se ha deteriorado, afectando no solo a los productores sino también a los consumidores

y al medio ambiente.
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La contaminacidn de las fuentes de agua es otro de los efectos graves del uso excesivo

de quimicos en Pintag. Debido a la aplicacion constante de fertilizantes y pesticidas, estas
sustancias se filtran y llegan a las quebradas, rios y acuiferos subterraneos, contaminando las
aguas gue luego son utilizadas para consumo humano, riego y otras actividades esenciales
(Gonzalez & Torres, 2021). La presencia de compuestos toxicos en el agua no solo amenaza
la salud de las comunidades locales, sino que también afecta a la fauna y flora acuaética,
alterando el equilibrio de los ecosistemas cercanos (Martinez et al., 2022). En el largo plazo,
esta situacion pone en riesgo la sostenibilidad del recurso hidrico en Pintag, un aspecto critico
en un contexto de cambio climético y fendmenos naturales adversos, que aumentan la
vulnerabilidad de la regidn a sequias y otros eventos extremos.

A nivel de biodiversidad, el uso indiscriminado de pesticidas ha causado una
disminucion significativa en las poblaciones de especies beneficiosas, como los polinizadores
y los predadores naturales de plagas (Vargas & Benitez, 2020). La desaparicion de estas
especies altera las relaciones ecolégicas en la region, generando un aumento en la incidencia
de plagas y enfermedades en los cultivos (Ruiz & Garcia, 2019). Ademas, el impacto
ambiental de las practicas agricolas insostenibles se extiende al ecosistema en general,
afectando areas naturales circundantes y provocando la pérdida de habitats. La reduccion de
la biodiversidad no solo compromete la resiliencia del ecosistema, sino también el bienestar a
largo plazo de la comunidad, que depende de la estabilidad ecoldgica para sostener sus
medios de vida y su seguridad alimentaria. Estos impactos negativos en Pintag destacan la

urgente necesidad de una transicion hacia practicas agricolas sostenibles.

CONTEXTO
Pintag es una parroquia rural ubicada en el cantdn Quito, en la provincia de Pichincha,

Ecuador. Situada a una altitud de aproximadamente 3,000 metros sobre el nivel del mar,
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Pintag presenta un clima templado y himedo, con temperaturas que oscilan entre los 8 y 20

grados Celsius, condiciones propicias para el desarrollo de actividades agricolas (Instituto
Nacional de Estadistica y Censos [INEC], 2021). La poblacion de Pintag esta compuesta en
su mayoria por agricultores y familias dedicadas a la ganaderia y la produccién de alimentos,
con una fuerte conexion con la tierra y un enfoque en cultivos como papas, hortalizas y otros
productos que abastecen a la region de Quito. En cuanto a la biodiversidad, Pintag alberga
una flora diversa, que incluye especies como frailejones, paja de paramo y una variedad de
arbustos nativos adaptados al clima de alta montafia. La fauna es igualmente rica, con
especies como el conejo de paramo, el lobo andino y numerosas aves, incluyendo el colibri,
todas ellas dependientes de la conservacion de los ecosistemas locales (Ministerio del
Ambiente, Agua y Transicion Ecoldgica, 2022).

En el contexto de comunicacion digital, Ecuador presenta un alto indice de usuarios
de redes sociales, alcanzando un 76% de penetracion de Internet en 2022, con Facebook,
Instagram y WhatsApp siendo las plataformas mas utilizadas para la comunicacion e
informacidn (Asociacion de Usuarios Digitales del Ecuador, 2022). En zonas rurales como
Pintag, el uso de redes sociales ha incrementado en los Gltimos afios, impulsado por
programas de acceso a internet y la expansion de cobertura moévil, lo cual permite a las
comunidades rurales participar en redes digitales y recibir informacion actualizada. Esto
convierte a las redes sociales en una herramienta estratégica para la difusion de contenidos de
concientizacion ambiental, con el potencial de llegar tanto a jovenes como adultos en la
regién. La disponibilidad de estas plataformas facilita la implementacion de campafias de
concientizacion ambiental dirigidas a mejorar la sostenibilidad de las practicas agricolas y a

promover la educacién en conservacion ambiental.
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JUSTIFICACION

Desde un enfoque epistemoldgico, la creacion de esta camparia de concientizacion
ambiental sobre practicas agricolas sostenibles contribuye significativamente a la
construccién de nuevo conocimiento en el ambito de la produccion multimedia, permitiendo
que la comunicacion ambiental se integre con herramientas digitales para alcanzar un impacto
real. A medida que la sociedad se enfrenta a problemas ambientales complejos, es esencial
desarrollar medios de comunicacién innovadores que no solo informen, sino que también
eduquen e inspiren cambios de conducta en la audiencia. Al abordar temas de sostenibilidad
agricola en Pintag, esta campafia ayuda a desarrollar contenidos que combinan datos
cientificos con narrativas accesibles, haciendo que los conceptos ambientales sean
comprensibles y relevantes para una audiencia diversa. En este sentido, la produccién
multimedia juega un rol clave en la creacion de puentes entre el conocimiento cientifico y el
publico general, facilitando el acceso a informacion critica y promoviendo el desarrollo de
una ciudadania ambientalmente consciente. Asi, el proyecto se fundamenta en una vision de
la produccion multimedia como un medio para democratizar el conocimiento y promover una
mayor comprensién de la sostenibilidad.

Desde una justificacion técnica, la produccién multimedia es una herramienta ideal
para desarrollar una campafia de concientizacion en el contexto actual, en el que el acceso a la
informacidn se da principalmente a través de plataformas digitales. Las campafas de
concientizacion a través de medios audiovisuales, graficos e interactivos permiten captar la
atencion de diferentes grupos demogréaficos y adaptar los mensajes segun los intereses y
plataformas mas relevantes para cada audiencia. Ademas, la produccion multimedia ofrece
una amplia gama de recursos técnicos, como el uso de graficos animados, videos y redes
sociales, que permiten presentar la informacidn de manera atractiva y didactica. A través de

estos medios, es posible simplificar temas complejos, como la sostenibilidad agricola, y
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acercarlos a la poblacion de manera efectiva. La disponibilidad de equipos y software para

produccidn de calidad, asi como la accesibilidad de plataformas de difusion como redes
sociales, blogs y sitios web, hace viable el desarrollo y la expansion de la camparia,
asegurando un alcance amplio y eficiente con recursos accesibles.

Finalmente, las motivaciones personales y profesionales de los autores estan centradas
en contribuir al cuidado del medioambiente mediante la creacion de contenido multimedia
que sensibilice a la comunidad sobre la importancia de préacticas agricolas sostenibles. Desde
una perspectiva personal, el deseo de preservar el entorno natural y de promover la
sostenibilidad impulsa el compromiso de los autores de utilizar sus habilidades profesionales
para aportar a esta causa. Como productores multimedia, existe la responsabilidad y el interés
de emplear los conocimientos técnicos y creativos en beneficio de causas que impacten
positivamente en la sociedad y el medioambiente. A nivel profesional, el proyecto representa
una oportunidad para aplicar técnicas de produccién multimedia en un contexto educativo y
de concientizacion, generando contenido que no solo informa, sino que también motiva a los
espectadores a actuar. Esta camparfia no solo es un proyecto de difusién, sino una herramienta
para generar un cambio real y contribuir a la construccion de un futuro mas sostenible para

comunidades como la de Pintag.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

Crear una campafia transmedia de concientizacion ambiental sobre el Tema de Las
Practicas Agricolas Insostenible en Pintag

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
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Describir las cualidades del problema ambiental de agricultura insostenible en Pintag
con el fin de identificar sus posibles necesidades y oportunidades para visibilizar su potencial
de cambio a través de productos de comunicacion multimedia.

*Organizar los requerimientos principales del proyecto de comunicacion transmedia
para tener claras las herramientas y los métodos a aplicar para el desarrollo de los productos
que componen la campafia.

Postproducir los contenidos visuales, audiovisuales e interactivos que seran parte de
la camparia transmedia de concientizacién ambiental.

«Implementar la campafia transmedia de concientizacion ambiental a través de los

medios establecidos en la planificacion para llegar al grupo objetivo determinado.

DESCRIPCION GENERAL DE LA SOLUCION

Para productores multimedia, la solucidn consiste en una campafa transmedia
enfocada en la concientizacion sobre préacticas agricolas sostenibles en Pintag, utilizando
herramientas accesibles y estrategias. Se pueden crear videos cortos con mensajes claros y
emotivos, producidos con software como DaVinci Resolve, y difundirlos en redes sociales
populares como Facebook, Instagram y TikTok. Adicionalmente, disefiar infografias y
publicaciones estaticas para reforzar los mensajes visuales y maximizar el alcance. Se sugiere
desarrollar un folleto basico, impreso en materiales econdémicos, para distribuir en ferias
locales, escuelas y centros comunitarios. Para la interaccion digital, se puede implementar un
recorrido virtual. Como actividad interactiva, se recomienda invitar a la comunidad a
compartir practicas sostenibles mediante un hashtag en redes sociales, incentivando la
participacion activa. Finalmente, las métricas de las redes sociales pueden emplearse para

evaluar el impacto y ajustar la campafia en tiempo real. Este enfoque practico, de bajo costo y
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facil implementacion, permite generar impacto local, sensibilizando a la comunidad mientras

se fortalecen las habilidades de los productores multimedia.

ALCANCE

La generacion Z, nacida entre mediados de los 90 y 2010, es una poblacion nativa
digital, hiperconectada y orientada hacia valores sociales y ambientales. Este grupo se
caracteriza por su dominio de plataformas digitales como Instagram, TikTok y YouTube, que
utilizan no solo para entretenimiento, sino como fuentes de informacion y espacios para
promover causas sociales (Gémez & Pérez, 2022). En términos de preocupacion ambiental,
los integrantes de esta generacion muestran un interés creciente en temas como el cambio
climatico y la sostenibilidad. Una encuesta global realizada por Deloitte (2021) indico que el
43% de los jovenes de la generacidn Z considera prioritario que las empresas implementen
practicas sostenibles. Por ello, las estrategias de comunicacion dirigidas a este grupo deben
ser visualmente impactantes, interactivas y auténticas, integrando narrativas que resalten los
beneficios inmediatos de las acciones individuales y colectivas para la proteccion del
medioambiente.

Para alcanzar un impacto diversificado, la campafia debe disefiarse para funcionar en
maultiples canales de comunicacion. Una estrategia multicanal permite llegar a diferentes
subgrupos dentro de la generacion Z y maximizar la efectividad del mensaje. En este sentido,
la combinacion de plataformas digitales (redes sociales, sitios web) con medios tradicionales
(radios locales, eventos comunitarios) resulta esencial para asegurar la penetracion del
mensaje. Ademas, la campafia debe incluir elementos de interaccion, como desafios virales,
videos breves con mensajes educativos y eventos en vivo, que inviten a la participacion
activa de los usuarios. Esta diversificacion permite que la campafia no solo sensibilice, sino

que también fomente la accién colectiva y la creacion de comunidades digitales
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comprometidas (Ramirez, 2021). De este modo, los mensajes llegaran tanto a la audiencia
conectada como a sectores menos familiarizados con tecnologias digitales.

La narrativa transmedia es la solucion méas adecuada para esta camparia debido a su
capacidad de integrar multiples plataformas y formatos, permitiendo una experiencia
cohesiva y participativa. Segun Jenkins (2006), la transmedia no se limita a replicar el mismo
contenido en diferentes medios, sino que distribuye fragmentos Unicos de la narrativa en cada
plataforma, incentivando la interaccion del usuario y su compromiso con la historia. Esta
estrategia permite abordar la complejidad del problema ambiental desde diferentes
perspectivas, ofreciendo contenido educativo en redes sociales, videos inspiradores en
YouTube y actividades practicas a través de talleres comunitarios. Ademas, las narrativas
transmedia permiten a los usuarios convertirse en cocreadores del mensaje, compartiendo sus
historias y experiencias relacionadas con la sostenibilidad agricola, lo cual es especialmente
efectivo para la generacion Z, que valora la autenticidad y la participacion activa (Scolari,
2018).

Ejemplos exitosos de campafias transmedia demuestran su efectividad en conectar con
audiencias jovenes. Un caso destacado es la campafia de "La Hora del Planeta” de WWF, que
combind redes sociales, eventos fisicos y narrativas digitales para involucrar a millones de
personas en acciones ambientales concretas (WWF, 2022). Este enfoque permitio no solo
aumentar la conciencia sobre el cambio climatico, sino también motivar a las personas a
actuar a nivel local. Para la campafia en Pintag, esta l6gica transmedia facilitara integrar
mensajes educativos, visuales y experienciales, logrando que el mensaje alcance tanto a la
comunidad local como a audiencias digitales mas amplias. El alcance de los principales
componentes del proyecto se describe a continuacion:

Video storytelling: Tiene alcance online, llegara a la gente mediante publicaciones en

redes sociales como YouTube y TikTok.
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Contenido para redes: Tendra un alcance online, el paquete de posteo que se va a

desarrolla incluye: Post publicitarios, stories, reels, los cuales se van a proponer en redes
sociales como Facebook, X e Instagram.

Material editorial: Tiene alcance offline, se hara llegar al publico mediante
distribucion fisica de forma impresa en ferias, centros comerciales, municipios e instituciones
educativas.

Recorrido virtual 3D: Tiene alcance online, ademas el producto es interactivo ya que
va a ser desarrollado en una plataforma digital llamada Spatial que permite la interaccion con
el usuario y el recorrido estara incrustado en el portal web.

Portal Web: Tiene un alcance online, va a llegar a la gente a través de las redes
sociales y va a ser presentado a las personas que estén interesadas en conocer mas sobre el
cuidado ambiental por medio de la distribucion de los contenidos mediante una invitacion en
redes sociales para visitar la pagina web.

Producto AR: Tiene un alcance hibrido, offline y online. De manera offline van a
llegar a la gente mediante la distribucion en ferias, centros comerciales, municipios e
instituciones educativas. En linea mediante la interaccion con la aplicacion de realidad

aumentada y la visualizacion del video.

MATERIALES Y METODOS

El disefio metodologico del proyecto, eminentemente practico, se propone utilizar la
metodologia de disefio de Ambrose & Harris, basada en 4 etapas, identificadas como:
comprension, investigacion, generacion e interpretacion. Cada una de estas etapas tienen sus
propios pasos Y sirven para desarrollar un proyecto de comunicacion de disefio basado en un

proceso creativo.
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En la etapa de compresion se entra en un primer contacto del profesional con el
cliente en donde se tiene la entrevista, se saca informacion, se crea el brief, y se describe las
necesidades que estamos en la tarea de resolver. En la etapa de investigacion se indagara a los
temas planteados en el proyecto, para la que se ha optado a revisar en los principales
repositorios académicos en internet. En la etapa de generacion se amplificaran ideas y
propuestas, se desarrollaran y se revisaran como prototipo para luego revisar cuales son

viables.

En la etapa de implementacion los productos se entregaran a la direccion de turismo
para que se encargue de hacer las publicaciones pertinentes de acuerdo con el cronograma de

medios (Ambrose & Harris, 2010) como se muestran en la siguiente tabla:

Tab. 1. Pasos que compone la metodologia propuesta.

Etapas Pasos Descripcion

Entrevistas con GAD Parroquial
Definicion de Brief
Comprender de Pintag para levantar actas y
Creativo
estructurar el Brief creativo.

Analisis de material bibliografico
Investigacion
Investigar para encontrar informacion clave en
relevante
beneficio del proyecto.

Se plantea la campana
Generar Ideas de soluciones | transmedia, los guiones y bitacoras que

guiaran el trabajo técnico.
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Se propone los elementos

Desarrollo de
visuales y audiovisuales que seran parte

prototipos
de la campana.
Se escoge la alternativa mas
Motivos de
adecuada y se corrigen los detalles para
seleccion

cada elemento aprobado.

Se entregan los productos que
conforman la camparia a GAD Parroquial
de Pintag. Esta institucion sera la
encargada de ejecutar la campafia.

Implementacion

Implementar - —
La interaccion por parte del grupo
. .. |objetivo es de suma importancia para
Retroalimentacion .
analizar y generar debate sobre los
alcances de la campafia y sus elementos.
IMPACTO

Ambiental: Promover practicas agricolas sostenibles reducira el uso de quimicos,
conservaré el suelo y protegera la biodiversidad local, disminuyendo la huella ecoldgica de la
comunidad.

Politico: La campafia puede influir en la creacion o fortalecimiento de politicas
publicas relacionadas con la sostenibilidad agricola y la conservacion del medioambiente en
zonas rurales.

Social: Fomentara una mayor conciencia colectiva sobre la importancia del cuidado
ambiental, promoviendo la colaboracion entre agricultores, jovenes y otras comunidades en
Pintag.

Cultural: Reforzara la conexion de la comunidad con practicas tradicionales y

sostenibles, rescatando conocimientos ancestrales compatibles con el cuidado ambiental.
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Economico: Al adoptar practicas sostenibles, los agricultores podran acceder a

mercados de productos organicos y mejorar la rentabilidad de sus cultivos a largo plazo.
Legal: Generara mayor conocimiento sobre normativas relacionadas con la
sostenibilidad, incentivando su cumplimiento y promoviendo el desarrollo de leyes mas

estrictas contra el uso excesivo de agroquimicos.

BENEFICIARIOS
Beneficiarios Directos
1. Agricultores de Pintag:
e Seran capacitados e informados sobre practicas agricolas sostenibles.
e Podran mejorar la calidad del suelo y reducir su dependencia de
insumos quimicos.
2. GAD Parroquial de Pintag:
e Recibirad herramientas para implementar la campafia, como materiales
multimedia y productos interactivos.
3. Instituciones educativas locales:
e Seran parte de las actividades de sensibilizacion, especialmente con
materiales impresos y talleres.
4. Consumidores locales:
e Tendran acceso a productos agricolas mas saludables y libres de
quimicos.
5. Comunidad local de Pintag:
e Beneficiada directamente por la mejora de la calidad ambiental,
incluyendo la reduccion de contaminacion del agua y conservacion de

la biodiversidad.
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Beneficiarios Indirectos

1. Gobierno Local y Nacional:

e Obtendran apoyo en la promocion de politicas pablicas sobre

sostenibilidad agricola.
2. Organizaciones ambientales:

e Podréan usar los resultados del proyecto como ejemplo de campafias

efectivas de concientizacion ambiental.
3. Mercados de productos organicos:

e Implementar la campafia transmedia de concientizacion ambiental a
través de los medios establecidos en la planificacion para llegar al
grupo objetivo determinado.

e Incremento en la oferta de productos cultivados de manera sostenible
provenientes de Pintag.

4. Region circundante a Pintag:

e Beneficiada por la mitigacion de la contaminacion ambiental y por la

difusién del conocimiento sobre practicas sostenibles.
5. Usuarios de redes sociales interesados en temas ambientales:

e Accederan a informacion y contenido digital de calidad sobre

sostenibilidad agricola.
6. Biodiversidad local:
e Mejorara su resiliencia gracias a la reduccion de préacticas nocivas

como el uso excesivo de agroquimicos.
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ANEXOS
CRONOGRAMA
NOMBRE DEL Camparia transmedia para la
concientizacion ambiental de las
TRABAJO: practicas agricolas insostenibles
en Pintag
AUTORES: Carlos Cruz, Brian Manobanda, Jesus Uvidia
TUTOR: Ing. Eduardo Cadena Mg.
FECHA: 28 — 02 - 2025
ACTIVIDADES SEMANAS % PRESUPUEST
123456789 10 11 12 13 14 15 16/ 17| 18 19 20 | VALORACION
@)
Obijetivo 1: 28%
Describir las cualidades
del problema ambiental de
agricultura insostenible en
Pintag con el fin de
identificar sus posibles
necesidades y




oportunidades para

visibilizar su potencial de
cambio a través de
productos de

comunicacion multimedia.

Obijetivo 2:

Organizar los
requerimientos  principales
del proyecto de
comunicacion  transmedia
para tener claras las
herramientas y los métodos a
aplicar para el desarrollo de
los productos que componen

la campafia.
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22%)

Definicion  del  Brief
Creativo.
Plantear la estructura de la
Campania.
Planteamiento de Linea

Gréfica de la Campafia

Planteamiento de

Storytelling.




Guiones Literario, Técnico

y Graéfico.
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Diagramacion de Producto

Editorial.

Planteamiento del mapa
del Sitio Web.

Planteamiento de AR.

Definir Contenido de

Redes y Cronograma de

Publicacion.

Objetivo 3:

Postproducir los
contenidos visuales,
audiovisuales e

interactivos que  seran
parte de la campafia
transmedia de

concientizacion ambiental.

28%

Desarrollo del Producto

Audiovisual.




Desarrollo del Producto

Editorial.

Desarrollo del Producto

AR.
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Contenido  de Redes

Sociales

Desarrollo del Portal Web.

Desarrollo del Recorrido

3D.

Objetivo 4:

Implementar la campafa
transmedia de
concientizacion ambiental
a través de los medios
establecidos en la
planificacién para llegar al
grupo objetivo

determinado.

22%

Creacion de las Redes

Sociales.

Difusién de los Contenidos

Publicaciones Monitoreo
(Entrevistar ~ sobre la

campafa, tomar fotos,




videos, story -que la gente

conozca los videos)
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Socializacién Monitoreo

Defensa y

Retroalimentacién
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NOMBRE DEL TRABAJO: Campaia Transmedia “PINTAG VERDE”

AUTOR: CARLOS CRUZ; JESUS UVIDIA; BRIAN MANOBANDA

TUTOR: Ing. Eduardo Cadena Mg.

FECHA: 28 — 02 - 2025

GASTOS POR SEMANA
RUBROS
] GASTO
N° DESCRIPCION | CANT.| COSTO COSTO 18
UNITARIO | TOTAL | 1| 2|3 4|5 |6|7 8|9 10|11 12|13 |14 |15 |16 |17
1. HARDWARE
1.1 Computadorade | 1 2000 2000 X X X X X KX X X X X X KX X X X X X KX 2000
escritorio
1.2 Cémara Canon 1 300 300 X X X X X 300
450D
1.3 Celular Galaxy |1 1200 1200 X X X X X 1200
S24 Ultra
1.4 Tripode 1 30 30 X X X X X 30




SOFTWARE
Paquete de 1 45 45 X X X X X X 45
Adobe
Wix 1 0 0 X 0
Spatial 1 0 0 0
Artvive 1 0 0 0
. MATERIALES
Y
SUMINISTROS
Material 2 50 100 100
De
impresion
Pulseras 50 0,50 25 25
. RECURSOS
BIBLIOGRAFICO
S
Paginas web |1 0 0 X X X X 0
Google 1 0 0 X X X X 0
Academic
Chat GPT [1 0 0 X X X X 0
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X

Transporte | 30 0,75 | 22,50 X X 22,50
Comida 30 2,50 | 75 X X 75
6. OTROS

Electricidad | 1 40 |40 X X X X X X X X X 40
y servicios

de internet

3837,50
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