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RESUMEN EN ESPANOL:

Aunque es una excelente herramienta visual, la ilustracion digital no es tomada en cuenta al
momento de realizar ciertos proyectos, por ejemplo, en &mbitos como el del turismo. Aunque la
ilustracion brinda un espectro muy amplio, creativo y versatil de opciones para comunicar un
mensaje, es poco utilizada. Por ello se ha elegido destacarla en este proyecto dadas sus ventajas,
pues logra llamar la atencion del espectador al ser atractiva y dindmica.

Este proyecto pretende ir més alla de lo comun y dar vida a una guia turistica con la ilustracion de
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Este enfoque innovador permitira fomentar el turismo interno y esto conllevaria a enriquecer mas a
los pequeinios emprendimientos del sector, asi como las actividades culturales. Ademas, se pretende
exponer la relevancia de las ilustraciones como herramientas efectivas al momento de difundir
informacion en diversas campanas publicitarias o de otra clase, destacando el potencial del arte.
Esto moderniza la presentacion de la guia turistica y convierte a la ilustracion en un recurso valioso
para la misma.

Al combinar arte y funcionalidad, la guia aspira influir en la percepcion publica, fomentar el
turismo local y abrir nuevas vias para la promocion cultural y comercial a través de las
ilustraciones.

PALABRAS CLAVE:
GUIA TURISTICA, CONOCOTO, ILUSTRACION CARTOON

ABSTRACT:

Although it is an excellent visual tool, digital illustration is not taken into account when carrying
out certain projects, for example, in areas such as tourism. Although illustration offers a very broad,
creative and versatile spectrum of options to communicate a message, it is little used. That is why
we have chosen to highlight it in this project due to its advantages, since it attracts the viewer's
attention by being attractive and dynamic.

This project aims to go beyond the common and give life to a tourist guide with the illustration of
various representative characters for each tourist site exposed, so that domestic tourists can learn
more about the rural parish of Conocoto associating the character with the place, thus achieving a
memorable experience. This innovative approach will encourage domestic tourism and this would
lead to further enrich small businesses in the sector, as well as cultural activities. In addition, it is
intended to expose the relevance of illustrations as effective tools when disseminating information
in various advertising campaigns or otherwise, highlighting the potential of art. This modernizes
the presentation of the tourist guide and makes illustration a valuable resource for it.

By combining art and functionality, the guide aims to influence public perception, encourage local
tourism and open new avenues for cultural and commercial promotion through illustrations.

PALABRAS CLAVE:
TOUR GUIDEBOOK, CONOCOTO, CARTOON ILLUSTRATION
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Resumen:

Aungue es una excelente herramienta visual, la ilustracion digital no es tomada en cuenta al
momento de realizar ciertos proyectos, por ejemplo, en &mbitos como el del turismo. Aunque la
ilustracion brinda un espectro muy amplio, creativo y versatil de opciones para comunicar un
mensaje, es poco utilizada. Por ello se ha elegido destacarla en este proyecto dadas sus ventajas,
pues logra llamar la atencién del espectador al ser atractiva y dindmica.

Este proyecto pretende ir mas alld de lo comun y dar vida a una guia turistica con la
ilustracion de diversos personajes representativos para cada lugar turistico expuesto, asi los turistas
nacionales podran conocer mas sobre la parroquia rural de Conocoto asociando el personaje con el
lugar, logrando de esta manera una experiencia memorable. Este enfogue innovador permitira
fomentar el turismo interno y esto conllevaria a enriquecer mas a los pequefios emprendimientos
del sector, asi como las actividades culturales. Ademas, se pretende exponer la relevancia de las
ilustraciones como herramientas efectivas al momento de difundir informacion en diversas
campafas publicitarias o de otra clase, destacando el potencial del arte. Esto moderniza la
presentacion de la guia turistica y convierte a la ilustracion en un recurso valioso para la misma.

Al combinar arte y funcionalidad, la guia aspira influir en la percepcién pablica, fomentar el
turismo local y abrir nuevas vias para la promocion cultural y comercial a través de las

ilustraciones.

Palabras claves:

GUIA TURISTICA, CONOCOTO, ILUSTRACION CARTOON



Abstract:

Although it is an excellent visual tool, digital illustration is not taken into account when
carrying out certain projects, for example, in areas such as tourism. Although illustration offers a
very broad, creative and versatile spectrum of options to communicate a message, it is little used.
That is why we have chosen to highlight it in this project due to its advantages, since it attracts the
viewer's attention by being attractive and dynamic.

This project aims to go beyond the common and give life to a tourist guide with the
illustration of various representative characters for each tourist site exposed, so that domestic
tourists can learn more about the rural parish of Conocoto associating the character with the place,
thus achieving a memorable experience. This innovative approach will encourage domestic tourism
and this would lead to further enrich small businesses in the sector, as well as cultural activities. In
addition, it is intended to expose the relevance of illustrations as effective tools when disseminating
information in various advertising campaigns or otherwise, highlighting the potential of art. This
modernizes the presentation of the tourist guide and makes illustration a valuable resource for it.

By combining art and functionality, the guide aims to influence public perception,
encourage local tourism and open new avenues for cultural and commercial promotion through

illustrations.

Keywords:
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INTRODUCCION

Planteamiento del problema:

Segun Palacio y Molina (2015) en la actualidad la mayor parte de turistas prefiere obtener
informacion mediante contenido audiovisual pues hoy en dia estan hiper estimulados y necesitan
algo novedoso que logre retener su atencion, ademas que dicho formato les resulta mas sencillo
para comprender mensajes. Por ello, las guias turisticas mas tradicionales no sobreviven en esta
era digital y aquellas que se han modernizado y usan elementos innovadores destacan mas y logran

contrarrestar esa necesidad.

Uno de esos elementos podria ser la ilustracion cartoon, ya que es una herramienta visual poderosa
que tiene la capacidad de Ilamar la atencion y de simplificar ideas para su facil entendimiento. Sin
embargo, Ploypunsa (2016) afirma que su aparicion en las guias turisticas es practicamente nula e
inexistente; lamentablemente las Unicas ilustraciones en general, que podemos encontrar en este
material turistico se reducen a mapas, simbolos y decoraciones adicionales al texto; y aun asi

aquellas guias minimamente ilustradas son extremadamente poco comunes de encontrar.

La ilustracion de escenarios y personajes completamente con el estilo cartoon no es algo que
podamos hallar en el ambito turistico en general pues realmente la fotografia es el recurso que mas
se emplea en este tipo de medios. Claramente en nuestro pais tampoco se realiza material de este
tipo, mucho menos con ese estilo de ilustracion como protagonista, y podria decirse que al no
innovar y probar este elemento se desaprovecha una gran oportunidad de impactar al turista

nacional.



Objetivo General: Elaborar una guia turistica impresa ilustrada con la técnica cartoon,
para turistas nacionales, enfocandose al desarrollo de concepto, disefio y produccion. La guia
turistica sera disefiada de manera visualmente atractiva, utilizando personajes Unicos, videos y
fotografias, con el fin de incentivar a los turistas nacionales a visitar lugares considerados

atractivos turisticos de Conocoto, al mismo tiempo que se fomenta el orgullo nacional.

Objetivos especificos:

1. Desarrollo de concepto: Investigar y comprender las caracteristicas y necesidades
especificas de los turistas nacionales para desarrollar un concepto de guia turistica que sea
Ilamativa, entretenida y adecuada a la era digital.

2. Disefio: Crear un disefio visualmente atractivo y funcional que incorpore personajes
anicos, videos y fotografias para mejorar la experiencia del usuario al obtener la
informacidn turistica y los motive a los turistas nacionales a visitar el lugar.

3. Produccion: Utilizar programas profesionales para diagramar y disefiar la guia turistica y
posteriormente maquetar con los materiales y maquinaria especializada, asegurando una
buena calidad.

4. Postproduccién: Revisar y verificar mediante pruebas la calidad de impresion de la guia
turistica aplicando las correcciones necesarias en color, tamafios o plegado para obtener un

producto atractivo que cumpla los objetivos planteados anteriormente.



Justificacion:

Este trabajo de investigacion pretende elaborar y maquetar una guia turistica impresa
que exponga de manera innovadora y llamativa lugares turisticos de la parroquia rural de
Conocoto, fomentando la visita de turistas nacionales. La justificacion se fundamenta en la
importancia de esta herramienta en el marketing turistico y la necesidad de la misma de
implementar elementos novedosos, como la ilustracion digital, que realmente inciten a las

personas a conocer lugares no tan populares e ir mas alla de lo que se ve en redes.

Las guias turisticas realmente tienen una gran influencia sobre los turistas ya que,
proveen informacion relevante y atractiva que genera interés genuino esto crea un deseo
vehemente de conocer el destino. Brodowicz (2024) afirma que por ello son tan importantes
en el turismo, ademas de que permiten expandir el alcance y llegar a nuevos consumidores;

siendo una herramienta que crea conciencia sobre el lugar deseado.



CAPITULO I;

MARCO TEORICO

1.1.1. GUIATURISTICA IMPRESA:

La importancia de las guias turisticas dentro del turismo nacional, recae en su
notoria eficiencia al momento de incentivar a las personas a visitar y apreciar las
bellezas turisticas propias del pais, Berger et al. (2017) defienden la idea de que ello
refuerza el sentimiento de orgullo nacional y disminuye el apego e idealizacién que se
tiene de visitar Unicamente destinos turisticos internacionales; esto beneficia al turista
nacional y a la sociedad pues se crea un enriquecimiento en la conciencia social y
cultural de ambas partes.

Este medio impreso en el &mbito turistico en general también es importante ya
que, Santamaria y Lépez (2019) afirman que es muy atil por su alcance amplio en
nichos especificos. Los turistas dan buena acogida a las guias turisticas dado que
influyen, mucho mas de lo que se cree, al momento de decidir un destino turistico,

gracias a la valiosa informacidn que exponen.

1.1.2. GUIA TURISTICA ILUSTRADA:

Las guias turisticas ilustradas contribuyen a que los lectores comprendan de
mejor manera la informacion expuesta en las mismas, pues al plasmar visualmente
mapas e ilustraciones el mensaje que se transmite es coherente entre texto e ilustracion.
Este tipo de guias suelen ser méas llamativas y atraen mas rapido la atencién de los

turistas con sus portadas creativas y distintivas. Ploypunsa (2016) explica que, por lo



general las guias turisticas ilustradas al atraer tan facilmente el interés de turistas, se
destacan en el mercado pues son consideradas mas interesantes y sencillas de manejar,

aunque cabe resaltar que son mayormente acogidas por un target de adultos jovenes.

1.1.3. TIPOS DE GUIAS TURISTICAS:

Existen distintos tipos de guias turisticas que varian dependiendo la informacion
que se desee compartir y el tono con el que se presentan las ideas en las mismas. Artale
(2018) nos comparte una breve lista de los tipos de guias méas populares que debemos
conocer:

Guia turistica financiera: Como su nombre indica esta guia gira en torno a las
finanzas del turista, se centra en compartir la informacién del destino con todos los costos
especificos de hospedaje, alimentacion, transporte y mas. Algunas brindan tips de como
reducir gastos o mencionar alojamiento y tiendas accesibles para el bolsillo de los turistas.

Guia turistica narrativa: Esta guia tiene un tono mas humano y emocional pues
relata la historia de un viaje realizado, por ejemplo, en familia. Se narra todo lo vivido:
desafios, sorpresas y alegrias al llegar a los destinos planeados; es mas como un pequefio
cuento que motiva al turista a vivir la misma historia.

Guia turistica de escapada: Esta guia es interesante pues habla sobre como llegar
a un destino secundario a partir de un destino principal; esto brinda la opcién de conocer
mas lugares en un solo dia y el turista llega a lugares con menor aglomeracién de personas.

Guia turistica culinaria: Esta guia es mas especifica pues esta destinada a aquellos
turistas que buscan probar todo tipo de experiencias culinarias distintivas del destino, por

ello aqui la informacion se centra en relatar donde y qué platillos degustar.



1.14.

Guia turistica de eventos especificos: Estas guias tal como su nombre indica
detallan la informacién que necesita conocer un turista para ir a eventos especificos que
ocurren en un destino turistico como, por ejemplo: el Oktoberfest de Alemania; el Mardi
Gras de Nueva Orleans o el Carnaval de Rio de Brasil.

Guia turistica de destino: Esta guia es la mas utilizada pues habla en general de
todo el destino turistico, ya sea un pais, ciudad o pueblo; esta incluye obligatoriamente
informacidn sobre actividades y lugares iconicos que el turista debe recorrer para apreciar
el destino. Incluye hechos y cifras, tiene un tono mas informativo que tiene como objetivo
transmitir la confianza de que los turistas pueden hacer el recorrido por su cuenta.

Guia turistica de viaje: Estas guias turisticas brindan toda la informacién
necesaria para llegar a un destino y que puedes hacer en el camino. Incluye una lista de
hospedaje, transporte, historia etc. Se enfoca méas que nada en el recorrido que realiza el
turista para llegar de cierto punto a cierto destino, debe ser muy claro para que otros puedan

hacer el viaje con esta guia.

Tras conocer los distintos tipos de guias turisticas, se determina que en el proyecto

planteado se va a realizar una guia turistica de destino.

FORMATOS USADOS EN GUIAS TURISTICAS:
Krafft (2024) comenta, que por lo general las guias turisticas emplean formatos tipo
“rack card” (se las llama asi porque se colocan en soportes o racks) que son mucho mas

cdémodos de transportar y manejar.



Usualmente este formato tiene una medida de 21cm x 35cm, que tiene la facilidad
de dividirse en varios paneles plegables que brindan una lectura cbmoda que a su vez
resalta y ofrece informacion mas detallada sin perder su disefio portatil.

Mar (2023) nos brinda una lista de los tipos de plegados que podemos aplicar a este
formato:

Plegado simple: Es el tipo de plegado mas sencillo de todos pues simplemente
lleva un dnico doblez al centro que duplica el espacio para la informacion, mas conocido
como diptico.

Plegado zigzag o acordeon: Como su nombre indica este tipo de plegado va a
doblarse, hasta 3 dobleces con separaciones iguales, de un lado al otro de forma alternada.
Visto desde arriba el doblez sera un zig zag.

Plegado envolvente o en cilindro: Este tipo de plegado se abre poco a poco como
si se abriese un rollo lateral, los dobleces se realizan con la misma distancia de separacion
y se doblan hacia el mismo lado uno sobre otro.

Plegado ventana: Este es un tipo de plegado distinto a los demas pues, aqui los
dobleces no se realizaran a la misma distancia. Son 3 dobleces que permiten al centro ser
mas ancho para que los otros dos lo cubran hacia adentro como una ventana.

Plegado en cruz: Como su nombre indica este plegado lleva varios dobleces con
la misma distancia de separacion que formen una cruz, para ello se crean dobleces de

manera horizontal y vertical.



Figura 1

Diptico Triptico envolvents

Ventana triptico Ventana cuatriptice

Poliptico en cruz

Diptico + Triptico

Entorno grafico (2020) Imagen extraida de: https://acortar.link/8SNMJY

Tras conocer las medidas y distintos tipos de formatos plegables aplicables a guias

turisticas, se determina que en el proyecto planteado se va a utilizar el formato rackcard de

21cm x 35cm con un plegado de triptico envolvente.

1.15.

ESTRUCTURA Y PARTES DE LA GUIA TURISTICA:

Fernandez (2024) nos comparte la estructura de la guia turistica y que deberia

incluir cada parte de la misma para estar correctamente ordenada:

Portada atractiva: Es la cara de la guia turistica, incluye elementos visualmente

atractivos que la pueden hacer destacar por sobre otras y atraer mas turistas.


https://acortar.link/8SNMJY

1.1.6.

1.1.7.

Titulo claro: Da a entender el destino del cuél se hablara en la guia turistica, debe
ser conciso pues asi el turista encontrara rapidamente sus intereses.

Introduccion: Breve espacio que explica de manera directa todo el contenido a
tratar en la guia turistica.

Desarrollo: Este es el cuerpo del documento, se expone de manera detallada la
informacion relevante que se compartira con el turista. Esta parte incluye: mapas detallados
para que el turista pueda orientarse; sugerencias de itinerarios que pueden seguir;

recomendaciones de hospedaje e informacion sobre gastronomia y cultura del lugar.

ROL DE ILUSTRACION DIGITAL:

Para Chumillas (2019) la ilustracion digital en formatos impresos informativos,
como una guia turistica, cumple un rol fundamental pues trae consigo varios beneficios;
sin duda la principal ventaja de la ilustracion, es la capacidad que tiene este componente
gréafico de contribuir una comprension lectora mas rapida y una capacidad de observacion
de nuevas perspectivas; también es sumamente versatil pues dependiendo el estilo utilizado
puede abarcar tematicas artisticas, histéricas, sociales o ficticias; no olvidemos que su
esencia llamativa permite que lectores de todas las edades se sientan atraidos y entiendan
el mensaje que se desea transmitir; ademas, actualmente los elementos visuales y estéticos
como ilustraciones permiten crear una identidad distintiva que a su vez promocionay vende

la idea o el servicio.

ESTILO DE ILUSTRACION CARTOON:



1.1.8.

Para Andoni (2024) el estilo de ilustracion cartoon es admirable, pues sus
caracteristicas acarrean varias ventajas consigo; por ejemplo, su facilidad para simplificar
conceptos complejos, haciéndolos visualmente accesibles para un publico diverso en
edades; eso se ve aplicado cuando observamos que parte de figuras geométricas; su
versatilidad es otro punto a favor, pues puede adaptarse a diversas tematicas. Es por ello
que este estilo de ilustracion es muy utilizado para comunicar o0 acompariar temas sociales,
culturales y creativos; sin duda el punto clave del cartoon, es el vinculo emocional que las
personas han desarrollado por el género, dado que este estilo evoca nostalgia por la infancia

automaticamente, provocando emociones positivas.

TIPOS DE ILUSTRACION CARTOON:

La ilustracion cartoon es un mundo diverso lleno de personajes Unicos y distintivos,
Buchholz (2024) nos facilita una breve lista con la clasificacion de los estilos de los
mismos:

Cartoon antiguo: Este estilo también es conocido como dibujo de fideos ya que
los personajes se distinguen por presentar torsos sumamente cortos en relacion a sus largas
extremidades con forma de dicho alimento, este estilo por lo general suele ir a blanco y
negro, pero también se encuentra con colores vintage como en el videojuego Cup Head.

Cartoon moderno: Las caracteristicas que definen a este estilo son las formas
simples y geométricas como base para el cuerpo de los personajes, ademas incluye
contornos definidos y lineas negras gruesas que resaltan los colores vibrantes que se aplican

en este género.



Cartoon realista: Este estilo como su nombre indica tiende a detallar mucho més
a los personajes y a hacerlos de forma mas realista y correcta anatdbmicamente, sin embargo,
conserva las bases del cartoon tradicional asi que es una combinacion muy interesante.

Cartoon estilo Unico: En esta categoria estan los estilos propios de artistas que han
usado su creatividad e imaginacion y crearon personajes totalmente nuevos y sorprendentes
con sus propias reglas, algunos ejemplos son el estilo de Los Simpson, Disney o0 Tim

Burton.

Tras conocer los distintos tipos de estilos cartoon, se determina que en el proyecto

planteado se va a ilustrar a los personajes con un estilo cartoon antiguo tomando inspiracion

del estilo aplicado en el cartoon Betty Boop vy el videojuego Cuphead.

Figura 2

HugoZapata (2016) Imagen extraida de: https://acortar.link/d0jdQF



https://acortar.link/d0jdQF
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1.1.10.

Figura 3

NotodoAnimado (2021) Imagen extraida de: https://acortar.link/3yDTjb

DIAGRAMACION:

En disefio editorial la diagramacién es muy importante pues, se encarga de
equilibrar correctamente los elementos que irdn en un proyecto ya que, debe evitar que este
se vea abarrotado. Mayalita (2013) nos dice que, debemos mantener una coherencia entre
tipografia, color y composicion de texto e imagenes para lograr una buena diagramacion.
Lo mas basico es: cuidar que la caja de texto este posicionada lejos del lomo y margen para
que no perjudique la lectura; respetar los margenes y las reticulas que guiaran la
diagramacion de nuestro disefio y ubicar los elementos segun el formato que creamos mas
conveniente para el proyecto; en este caso se mantendra un formato libre, el cual permite

jugar mas con las columnas.

FUENTES TIPOGRAFICAS:
Elegir una fuente tipografica es sin duda muy importante para cualquier proyecto

pues, aunque no parezca, esto refuerza el contexto y la forma en que se percibe la


https://acortar.link/3yDTjb
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informacidn expuesta, una fuente incorrecta puede confundir al lector y arruinar el disefio.
Hodgson (2020) nos comparte un listado de las fuentes mas utilizadas en diagramaciones
impresas tipo brochures, en este caso turisticos.

Verdana: Gracias a su interlineado un poco mas espaciado es ideal para aquellas
partes con bloques de texto.

Helvetica: Es sin duda una fuente muy versatil que puede facilmente ser el titulo,
subtitulo o texto.

Didot: Esta fuente es para folletos un poco mas formales, aunque también queda
bien con areas del hogar y estilo de vida.

Calibri: Es utilizada en muchos &mbitos més alla de brochures, esta fuente brinda
un aire moderno y contemporaneo al disefio.

Proxima Nova: Gracias a su aspecto esta fuente transmite un aspecto minimalista

y formal. Debido a su tamafio es ideal para titulos en los folletos.

PSICOLOGIA DEL COLOR:

Las personas logran una conexion emocional mas intensa a través del color, Esparza
(2020) nos explica que, el turismo utilizo esto a su favor y se categorizo por colores, ahora
inconscientemente se asocian ciertos colores a ciertos destinos:

Turismo verde: Asociado con la naturaleza y lugares rurales, se relaciona
directamente con flora y fauna.

Turismo blanco: Asociado con paisajes nevados y frios.

Turismo azul: Asociado con paisajes marinos, se relaciona directamente con

ecosistemas que se hallan bajo el agua.
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Turismo naranja: Asociado al patrimonio cultural de un destino y a las
experiencias de conexion con la identidad local.

Turismo amarillo: Asociado con destinos calidos, se relaciona directamente con
el sol.

La psicologia del color segun Garcia (2016) puede tener diferentes interpretaciones
segun el contexto en el que se utilice, en este caso si complementamos la idea anterior,
podriamos decir que los diversos colores representan ciertas ideas en el turista:

Verde: Evoca bienestar y esperanza; representa lo ecoldgico y una nueva vida.

Blanco: Evoca sensacion de limpieza y paz; representa la pureza, virtud e
inocencia.

Azul: Evoca confianza, tranquilidad y frescura; representa la inteligencia.

Naranja: Evoca entusiasmo y accion; representa el optimismo y las aventuras.

Amarillo: Evoca alegria y una sensacion energética; representa la abundancia.

ESTRATEGIAS VISUALES:

El Sector turistico es muy competitivo en cuanto a ofertas y destinos, demanda
innovacion y estrategias de marketing para lograr posicionarse y diferenciarse. En este
sentido, Bakker (2024) indica que, las estrategias visuales se convierten en herramientas
indispensables para alcanzar dicho objetivo; esto se debe a que por medio de ellas podemos
captar la atencién del cliente al evocar emociones, inducir el anhelo de aventuras y

repercutir en su decisién de conocer un lugar.



Una de las estrategias mas usadas en turismo es la fotografia pues, seguin Larrea
(2020) tiene la capacidad de transportarnos al lugar captado en la imagen, a la vez que
suscita en nosotros el anhelo de vivir y recrear aquello que estamos percibiendo; por ello
no existe turismo sin fotografias, ni destino que nos atraiga sin una imagen de por medio.
Tal es asi que la tendencia en redes sociales es captar y compartir fotografias de los destinos
que visitamos y las actividades que descubrimos; siendo una forma mas de potenciar el
turismo.

Tomando en cuenta aquello, en el proyecto se buscara implementar fotografias de

alta calidad y que sean visualmente atractivas y estéticas para el turista nacional.

Las personas siempre hemos sido muy visuales, en este tiempo mas aun, Galindo
(2016) confirma que, de ahi que los videos juegan un papel importante a la hora de elegir
qué vamos a consumir. El turismo se ve altamente beneficiado con este formato, pues
compartir contenido audiovisual de destinos y actividades genera mayor confianza, e
incluso es una forma de vivir la experiencia previamente, esto impulsa el deseo de visitar

aquello que percibimos como atractivo.

La digitalizacion de la informacion nos permite acceder de forma muy eficiente a
aquello que nos parece relevante, Catalan (2023) nos comenta que a través de nuestro
teléfono movil y los cddigos QR evitamos busquedas infructuosas. En la actualidad es una
manera muy efectiva de interaccion, en especial para los turistas, pues logran acceder a la
informacidn que despierta su curiosidad e interés de manera rapida y desde cualquier

dispositivo y en cualquier momento.



1.1.13. PROGRAMAS:

Adobe llustrator:

Es una herramienta muy util y segun Mejia (2021) es altamente preferida al
momento de realizar disefios editoriales, pues la calidad jamas se verd afectada ni
distorsionada al momento de imprimir o compartir en otras plataformas, esto gracias a que
permite realizar el trabajo de forma vectorial. Ello también se aplica a la ilustracion digital
pues en este programa dibujamos con vectores que permitiran que el personaje no pierda
ningun detalle; por dichas razones Adobe llustrator serd utilizado para el disefio de

personajes.

Adobe InDesign:

InDesign en una herramienta profesional sumamente Gtil al momento de diagramar
cualquier variedad de publicaciones impresas o digitales. Ridge (2024) afirma que, este
software es el preferido de editoriales y disefiadores debido a su extensa diversidad de
eficaces herramientas que brindan un acabado pulcro que roza la excelencia. Ademas, tiene
compatibilidad absoluta con otros programas de la suite de Adobe lo que nos es sumamente
conveniente; sin embargo, lo que hace a InDesign ideal para este proyecto en especifico es
que trabaja con guias y reticulas milimétricas que facilitaran la correcta distribucién de los
elementos a incluir, todo ello permite garantizar una lectura fluida, un disefio llamativo y
precisién al momento de enviar a la imprenta. Por lo dicho, este software sera elegido para

disefiar y diagramar la guia turistica.



1.1.14. PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS DE CONOCOTO:
Conocoto posee una riqueza turistica invaluable, Chamba (2018) expone una lista

de lugares considerados recursos naturales y culturales ideales para el turismo interno:

RECURSOS NATURALES:

Parque Metropolitano de la Armenia: Este parque con entrada gratuita es un
lugar realmente magico pues, al ser un bosque con mas de 50 afios tiene diversos senderos
naturales ideales para una caminata relajante, ademas cuenta con caminos especializados
de tierra lastrada para el ciclismo. Sin duda es un ambiente excelente para actividades
recreativas

Parque Recreacional la Moya: Este parque gratuito es un lugar histérico dentro
de la parroquia, que ademas es realmente acogedor ya que, cuenta con numerosas areas
verdes, jardines e incluso lagunas; también tiene zonas para actividades recreativas como
canchas deportivas, juegos infantiles y pista de skateboard.

Parque Central de Conocoto: Es un area tranquila y de descanso en la que
podemos encontrar diversos jardines y una preciosa pileta en el centro del parque. Tiene la

ventaja de estar rodeada de locales de comida que ofreceran una gastronomia increible.
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RECURSOS CULTURALES:

Basilica San Pedro de Conocoto: Esta iglesia es reconocida como patrimonio
cultural nacional pues, esta edificacion consta con mas de 100 afios de antigliedad; por
dicha razon ha sido restaurada para que su imponente fachada se conserve adecuadamente.

Balneario de la Moya: Este balneario ubicado a lado del Parque Recreacional de
la Moya tiene un costo de entrada muy asequible para la familia. Es un lugar realmente
agradable que cuenta con tres piscinas, toboganes, juegos infantiles y zona de snacks para
poder disfrutar.

Hacienda el Dean: Actualmente se puede ir a contemplar la hermosura
arquitectonica de esta hacienda con mas de 209 afios de historia, la construccion de la

misma fue con el fin de que los duefios pudieran retirarse y descansar alli.

MOODBOARD:

Un moodboard es un instrumento creativo que nos brinda la facilidad de definir y
aclarar las ideas que tenemos en nuestra cabeza sobre algin proyecto que deseamos
realizar, para Simonet (2014) esta herramienta es sumamente Util pues, nos permite
apreciar visualmente nuestra inspiracion con un orden adecuado que, a Su vez nos concede
la opcion de compartir de manera clara nuestras ideas con otros. La creacién de este tablero
de inspiracion también es beneficioso al momento de plantear objetivos y metas finales en
nuestro proyecto pues evitara que nos desviemos de la idea y nos ayudara a visualizar el

final tal como queremos.



Quezada (2024) refuerza que se elabora un moodboard con el fin de reunir
referencias visuales para el desarrollo del concepto grafico que se aplicara al proyecto; en
este caso, esto incluye estilo de ilustracion antiguo cartoon, composicion de una guia
turistica, cromatica y fotografias inspiradoras sobre los atractivos turisticos de la parroquia
de Conocoto. Logrando una idea general que servira de guia para presentar una propuesta

final coherente.

Antecedentes:

Hoy en dia, la ilustracion digital toma impulso en el disefio gréafico y editorial pues, cada
vez se aplica més a distintos contenidos, gracias a su distintivo estilo comunicacional que, a través
de lo visual y conceptual permite comprender mejor un mensaje en concreto. Ullco y Coral (2016)
comentan que, a diferencia del arte analogo, el ilustrar con programas de disefio permite replicar
las obras y almacenarlas en excelente calidad, por ello actualmente es elegida al momento de

acompafiar la diagramacién de publicaciones editoriales.

En ese sentido, el estilo de ilustracion preferido al momento de realizar: infografias,
carteles o campafias publicitarias, segin Donis (2023) es el cartoon, porque €S un soporte
visualmente llamativo e inolvidable, logrando impactar al observador y favoreciendo el
entendimiento de la informacidn expuesta amenamente. Carrasco (2024) enfatiza que este estilo
ha resaltado entre los demas, por la manera en gque crea personajes Unicos y reconocibles a partir

de la simplificacion de formas y su caracteristica expresividad y personalidad.



Con respecto a ello se toma en cuenta a la parroquia de Conocoto que, a pesar de contar
con una amplia diversidad de valores culturales, arquitectonicos y culinarios, no logra posicionarse
correctamente en el &mbito turistico ya que no provee un soporte visualmente llamativo como el
mencionado anteriormente. Pérez (2021) explica que la parroquia busca llegar a turistas nacionales
para reactivar economia local y asentar su identidad e historia con el turismo interno.

Por otro lado, no solo en Conocoto se tiene este objetivo, Meléndrez (2020) determina que
para el Ministerio de Turismo del Ecuador también es sumamente importante incentivar a los
turistas nacionales a conectar con sitios propios del pais y ambientes segmentados hacia la
naturaleza y cultura; promoviendo la recuperacion de un turismo interno que sea mas sostenible
que el turismo convencional. Es crucial diferenciar y especializar los lugares turisticos para
mejorar la competitividad de los mismos y atraer a mas turistas nacionales.

En alusién a ello, una herramienta clave es la guia turistica, Ross (2022) comenta que actualmente
la era digital ha hiper estimulado a las personas, asi que las guias deben implementar recursos
innovadores que no se han visto antes para impactar positivamente en los turistas. Por esta razon,
se deben aplicar cada vez mas efectos visuales llamativos y novedosos que capten la atencién y

logren ser memorables. Por ello una guia turistica ilustrada en estilo cartoon lograréa todo ello.



CAPITULO Il

METODOLOGIA:

Este proyecto aplicara la metodologia explicada en el libro “Metodologia del Disefio” de

Ambrose Harris, modificando y adecuando sus etapas segun se requiera.

1. Definicion: Se detectara el problema el cual el proyecto solventard mediante una

propuesta clara que tenga establecido el publico, los objetivos, resultados y alcance.

2. Investigacion: Se investigara sobre sobre la guia turistica como estrategia de difusion
en turismo en diversos articulos, libros y publicaciones para asi poder tener un respaldo

bibliografico que sustente la elaboracién de este proyecto.

3. Generacion de ideas: Se pensara en estilos, elementos y herramientas que permitan a
la guia turistica ser llamativa para los consumidores. Entre estas ideas estan:
implementar cddigos gr, aplicar estilo cartoon, realizar videos con animacion de

personajes, etc

4. Seleccion: Se elegiran las ideas que resulten factibles y que se acoplen correctamente

a los objetivos del proyecto.



Concepto de disefio: Se definira un mensaje coherente que se transmitira a través de

la linea gréfica, siempre relacionado a los objetivos del proyecto.

Perfeccionamiento: A partir de la definicion del concepto y la linea grafica, se elegiran

tipografias, paletas de color y otros elementos acordes.

Elaboracion se prototipos: Se realizaran bocetos de los personajes que acompafiaran

al turista, animaciones sencillas de los mismos y codigos qgr de prueba.

Implementacion:  Se ilustrara vectorialmente a los personajes en el programa

llustrator y se realizara la diagramacion en el programa InDesign.



CAPITULO 11l

PROPUESTA DEL DESARROLLO DEL PROYECTO TECNICO

MOODBOARD:
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DEFINICION ESTILO DE ILUSTRACION:

Se realizan algunos bocetos con diferentes variaciones estructurales, esto para definir
como se va a ilustrar el cuerpo cartoon de todos los personajes:
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Se elige la estructura que se replica mas rapido y que permite al observador una lectura
visual mas facil.
Ademas, transmite ternura y confianza.
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Se elige estilo de ojos vintage de acuerdo al estilo y que sean llamativos para lograr
conectar con el pUblico.




DISENO DE PERSONA JES:

Cada lugar turistico tendra como guia un personaje ilustrado.
El personaje reflejara la esencia del lugar con su aspecto y personalidad.

LUGAR: Parque “La Armenia”

Es ideal para caminatas y picnics. Te rodea la naturaleza del lugar, existen senderos por
explorar. Es un parque amplio.

PERSONAJE: Nia (Se extrae el nombre del lugar)
PERSONALIDAD: Ama la naturaleza y los animales. Es bastante exploradora, aventurera y
alegre, adora hacer picnics y pasar bien con amigos y familia.

Se realizan algunos bocetos con diferentes propuestas de peinado, atuendo y accesorio;
esto para definir al personaje:

PEINADO:

Se elige el peinado que incluye una ardilla por el amor de Nia hacia los animales, ademas
esto transmite la idea de que es un lugar mas natural.




ATUENDO:

Se elige este atuendo con patron de mantel de picnic para hacer alusion a ello. Botas para
explorar y overol comodo para caminar por los senderos del parque.

ACCESORIO:

Se elige accesorio que va
acorde con su
personalidad aventurera'y
exploradora.




COLORES DEL PERSONAJE:

Se elige una paleta de colores calidos.

El parque de la Armenia es boscoso y el rojo al ser
complementario resalta sobre el verde de la
naturaleza; por la misma razon sus ojos son de ese
color, pues atrae la mirada a la cara del personaje ya
que, rompe con la monocromatica.

PERSONAJE GUIA PARA PARQUE LA ARMENIA:







LUGARES: Parque “La Moya" y Balneario de “La Moya"

El parque es ideal para deportistas pues tiene canchas de fOtbol y basquet, pista de
atletismo y una pista de skate.

El Balneario tiene diversas piscinas para entrenar o divertirse con familia o amigos.
PERSONAJE: Moy (Se extrae el nombre de los lugares)
PERSONALIDAD: Es muy atlética y amante de los deportes. Es extrovertida y graciosa. Le

gusta mucho nadar después de practicar skate pues se refresca.

Se realizan algunos bocetos con diferentes propuestas de peinado, atuendo y accesorio;
esto para definir al personaje:

PEINADO: P

Se elige el peinado que es comodo para hacer deporte y para la piscina. Ademas, transmite
autenticidad y eso aporta a la personalidad extrovertida de Moy.




ATUENDO PARA REPRESENTAR AL PARQUE:
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Se elige este atuendo pues comodo para realizar cualquier deporte. Zapatos deportivos
para practicar con la skate y mas.

ACCESORIO PARA }
REPRESENTAR AL PARQUE: r

Se elige accesorio que va :
acorde con su >

\ S
personalidad amante del ‘

skate.

Se decidio que el deporte Wi 0 ‘ \,
que mas le guste a Moy "
sea el skate porque es un

atractivo Unico del parque.
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Este accesorio puede
impulsar este plus.




COLORES DEL PERSONAJE REPRESENTANDO AL PARQUE:

- Se elige una paleta de colores vibrantes, destacando
el verde, que simboliza la energia y el dinamismo,
cualidades clave en un entorno deportivo. Este tono
también contrasta con su tono de piel, lo que realza
su figura. Los ojos oscuros crean un punto focal
intenso, manteniendo la atencion en su rostro.

PERSONAJE GUIA PARA PARQUE RECREACIONAL LA MOYA:







ATUENDO PARA REPRESENTAR AL BALNEARIO:

Se elige un atuendo que no sea demasiado explicito y que tampoco luzca como ropa
deportiva en lugar de traje de bafo. Sandalias para transmitir el ambiente de piscina.

ACCESORIO PARA
REPRESENTAR AL BALNEARIO:

Se elige accesorio que va &
acorde con su
personalidad altamente
deportista de Moy.




COLORES DEL PERSONAJE REPRESENTANDO AL PARQUE:

Se elige una paleta de colores frios, evocando el
agua, la frescura y la tranquilidad de un balneario.
Esta tonalidad de azules resalta bastante con el
tono de piel del personaje lo cual genera armonia
visual y resalta ain mas su rostro pues el cabello y
0jos oscuros rompen la monocromia.

PERSONAJE GUIA PARA PARQUE RECREACIONAL LA MOYA:

MOY







LUGAR: Hacienda “El Dean”

Es ideal para tomarse fotografias y aprender sobre historia. Te rodean jardines
asombrosos y hay restaurantes con decoracion Unica.

PERSONAJE: Dan (Se extrae el nombre del lugar)

PERSONALIDAD: Es una persona refinada que adora fijarse en el mas minimo detalle. Es
muy ordenado y pulcro, con tendencia a ser perfeccionista. Le gusta vestir bien y estar
perfumado.

Se realizan algunos bocetos con diferentes propuestas de peinado, atuendo y accesorio;
esto para definir al personaje:

PEINADO:

Se elige el peinado que demuestre que Dan es pulcro con su apariencia y que al ser un
peinado alto llame la atencion del observador.




ATUENDO:
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Se elige este atuendo con pafiuelo y zapatos mocasines para resaltar lo detallista y
refinado que es Dan pese a vestir casual.

ACCESORIO:

Se elige accesorio que va P
acorde con su

personalidad de apreciar \
cada detalle del lugar. \
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COLORES DEL PERSONAJE REPRESENTANDO AL PARQUE:

Se elige una paleta de colores frios y sobrios como
el morado, que responde a su asociacion con la
elegancia y la exclusividad, lo que encaja con la
imagen de una hacienda reservada para eventos
privados. El uso de ojos azules saturados crea un

punto de contraste que dirige la mirada al rostro del
personaje.

PERSONAJE GUIA PARA PARQUE RECREACIONAL LA MOYA:

DAN







LUGAR: Iglesia San Pedro de Conocoto y
Parque Central de Conocoto

Iglesia con mucha riqueza historica, ademas de detalles arquitectonicos Unicos.

Plaza ideal para relajarse y disfrutar de los eventos culturales y ferias que se realizan alli.
PERSONAJE: Oto (Se extrae el nombre del lugar)

PERSONALIDAD: Es una persona relajada y tranquila. Disfruta de las tardes soleadas y

pasar en familia. Es religioso y ama a las palomas con todo su corazon.

Se realizan algunos bocetos con diferentes propuestas de peinado, atuendo y accesorio;
esto para definir al personaje:

PEINADO: g e\

Se elige el peinado despreocupado que complemente la personalidad relajada de Oto,
ademas que al tener curvas en su disefio se puede asociar a la calma o ternura.




ATUENDO:
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Se elige este atuendo relajado y que no sea excesivamente explicito con la religion, para
que no se asocie al personaje Unicamente con la iglesia, si no también con la plaza.

ACCESORIO:

Se elige accesorio que va
acorde con su
personalidad relajada, asi
se refleja aln mas el estilo
casual de Oto.




COLORES DEL PERSONAJE REPRESENTANDO AL PARQUE:
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Se elige una paleta de colores calidos que
transmitan alegria y confianza. El contraste entre el

rosa brillante de su chaleco y el verde intenso de
sus ojos permite que la vista se dirija al rostro por
ser colores casi complementarios.







DISENO Y DIAGRAMACION:

MACHOTE:

Se realizé el primer Machote Digital en el que se establecié la disposicion
de la informacion, las medidas de las paginas y algunas guias.
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La diagramacion era muy simple y carecia de reticulas definidas que
permitan diferenciar los diversos paneles de informacién. Causando un
desorden visual.




RETICULAS Y DIAGRAMACION:

Se aplicaron sangrias y margenes a los pliegos para cuidar de la
informacion al momento de imprimir. También se definieron las
reticulas guias para poder diagramar de mejor manera.

Se trabajo con paginas maestras
que permitieron ajustar el tamafio
de las mismas y trabajar de
manera mas precisa.

Siendo las paginas “B” ligeramente
mas pequefias para poder doblar
correctamente el triptico.
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Se realizé una diagramacion con formas redondas y curvas para que se
viera mucho mas fluida.

Se buscd dar la sensacion de que todos los paneles se interconectan
mediante las curvas, pero aun asi se logran diferenciar entre si.

También se definieron los marcos y formas para colocar las fotografias.




FUENTES TIPOGRAFICAS:

Se usaron fuentes tipograficas que permitan aplicar la
jerarquia de tipografias para una lectura eficiente.
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Se colocaron los cuadros de texto respectivos y se aplico
ceflido de texto en las zonas correspondientes.
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Se busca que los observadores asocien el personaje con el lugar, por ello
se us6 un color distintivo de cada personaje en la diagramacion de la
guia. En este caso el azul del traje de bafo de MOY.




Se busca que los observadores asocien el personaje con el lugar, por ello
se us6 un color distintivo de cada personaje en la diagramacion de la
guia. En este caso el morado del pafiuelo de DAN.




Se busca que los observadores asocien el personaje con el lugar, por ello
se us6 un color distintivo de cada personaje en la diagramacion de la
guia. En este caso el rosa del chaleco de OTO.




Se busca que los observadores asocien el personaje con el lugar, por ello
se us6 un color distintivo de cada personaje en la diagramacion de la
guia. En este caso el verde de la camiseta de MOY.




Se busca que los observadores asocien el personaje con el lugar, por ello
se us6 un color distintivo de cada personaje en la diagramacion de la
guia. En este caso el naranja del cabello de NIA.
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Conclusiones:

El proyecto dio paso a la creacion de una guia turistica ilustrada en estilo cartoon, el
objetivo principal de este es promover el turismo interno en la parroquia de Conocoto. Y fue asi
que se aplico la ilustracién digital como herramienta de comunicacion visual como estrategia para
presentar los lugares turisticos de manera novedosa, logrando una conexién con los observadores.
Esto demuestra que la ilustracion digital es muy eficaz al momento de transmitir mensajes.

A pesar de no haber agregado una mayor variedad de lugares turisticos, el proyecto logra
transmitir el potencial de aplicar este recurso en campafas de este tipo. En un futuro, se podria
perfeccionar el proyecto y abarcar mas recursos o plataformas interactivas. Este proyecto me dio
la oportunidad de aplicar los conocimientos adquiridos en ilustracion, diagramacion, entre otros:
esto me permite crecer profesionalmente pues logré reconocer mis habilidades y mi interés en

proyectos de este tipo crecio.

Recomendaciones:

Para continuar con el desarrollo de este proyecto, se recomienda abarcar una mayor
cantidad de lugares turisticos, con el fin de ofrecer una visién mas completa de los atractivos de
Conocoto. Ademas, seria beneficioso crear una version digital interactiva de la guia, o que los
videos enlazados mediante los c6digos qr sean tours guiados por los personajes animados, esto
para que haya ain mas conexion con los personajes, mejorando su experiencia. Ademas, se deberia

promocionar con mas fuerza, tal vez mediante el apoyo del GAD Parroquial.
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ANEXO 1. Cronograma de actividades

CRONOGRAMA

Guia turistica llustrada de la parroquia de Conocoto
NOMBRE DEL TRABAJO:

AUTOR: Melanie Alejandra Granda Coba
TUTOR: Ing. Alexandra Patricia Gualotufia Armas Mg
FECHA: Octubre 2024 — Marzo 2025
SEMANAS 3
ACTIVIDADES % VALORACION PRESUPUESTO

1| 2 3 4| 5 6 7|1 8 9|10 |11 |12 |13 |14 15 16

1. Definicion X| X | X
fiel ter.na P:, 10% (total) Equipo
investigacio
n s
3220
1.1Planteamiento X | X

del tema
6% -




1.2 Redaccidn de
antecedentes

2%

1.3 Redaccion del
problema

2%

2. Elaboracion
del

0,
documento 30% (total) Programa
s:
1422
2.1. Redaccion del
marco tedrico
15% -
2.2 Redaccion 3% -
de la justificacion
2.3 Redaccion de
objetivos
3% -
2.4 Redaccion de 3% -

alcance y resultados




2.5 Redaccién de 3%
materiales y métodos
2.6 Redaccién de 3%

impactoy
beneficiarios

3. Etapa de pre
produccion

30 % (total)

3.1 Realizacion del

moodboard

5%
3.2 Bocetos  del 10%
disefio de personaje
33 Toma de 8%
fotografias de los
lugares
3.4 Redaccion de la 7%

informacion de la
guia turistica

4. Etapade
produccion

20% (total)




4.1 Digitalizacion de

. 7%
los personajes en
llustrator
4.2 Edicidn de las 6%
fotografias
4.3 Diagramacion de 7%

la guia turistica en
llustrator

5. Etapa de post
produccion

10% (total)

5.1 Realizar pruebas 7%
de impresién
5.2 Realizar 3%

correcciones y edicion
general

100
%




ANEXO 2. Presupuesto

NOMBRE DEL TRABAJO: Guia turistica llustrada de la parroquia de Conocoto

AUTOR: Melanie Alejandra Granda Coba

TUTOR: Ing. Alexandra Patricia Gualotufia Armas Mg

FECHA: Octubre 2024 — Marzo 2025

Hardwa
re

1. Laptop 1 $300,0 | $300,00 X | X| X| X| X| X| X| X| X|X

GASTOS
RUBR POR
0s SEMANA
1 2|13/ 4|5|6|7|8|9]|1 12 13 14 15 16
N | Descrip Ca C. C. °
cion nt. Unit. Tota

GASTO




Tableta 1 $90.00 $90.00 X X X $90.00
digitalizado
ra
Celular 1 $90.00 | $90.00 X X X $90.00
Adobe 1 $23.00 $23.00 X X X $23.00
llustrator
Adobe 1 $23.00 $23.00 X X X $23.00
InDesign
3. Materialesy
suministros
Bocetero 1 $10.00 | $10.00 X $10.00
Lapices i $1,00 $3,00 X $3,00
Borrador 1 $0.75 S075 X $0.75
. Recursos

bibliografico
s




. Vidticos y
movilizacion
5. Movilizacié $10.00 $10.00 $10.00
1 n Compra
suministros
Super Paco
5. Movilizacio $25.00 $25.00 $25.00
2 n sitios
turisticos
Conocoto
5. Movilizacié 1 $7.00 $14.00 $14.00
3 n Centro
Historico de
Quito
(imprentas)
6. Serviciosde | 7 $80,00 $80,00 $80,00
1 imprenta
TOTAL $668,75




