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Alcance

En el alcance del proyecto, el proyecto va dirigido a los conductores de Lago Agrio, que a su vez
deben exigir a sus acomparfiantes a colocar todos los desechos que se generen en el interior del
vehiculo, en un lugar adecuado y de esta forma poner nuestro granito de arena por el bien de nuestro

planeta.

El proyecto lo que pretende generar es nuevos habitos que sean directamente asociados a la
conciencia ambiental, que nos permita tener una ciudad mas limpia para todos tanto habitantes como

turistas que nos visiten.

La propuesta grafica comprende lo siguiente:

o Disefiar un video en el que se cuente una historia sobre las consecuencias de botar basura a
la calle.

e Disefiar un triptico con mensajes alusivos al proyecto.

PALABRAS CLAVE:
Campaiia, concientizacion, basura, ambiental, calles.

ABSTRACT:

The main idea of this research work is the creation and implementation of an awareness campaign
not to throw trash out of the window from vehicles, this is because the presence of trash in the

streets is evident.

The trash in the streets causes the blockage of sewers and drains, when washed away by the rain,
this causes water to accumulate in the streets in the winter season. This causes serious problems
for the inhabitants that even the water in some cases enters the houses, which significantly affects

taking into account that it can damage appliances and everything that is in the house.
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Scope

In the scope of the project, the project is aimed at the drivers of Lago Agrio, who in turn must
require their companions to place all the waste generated inside the vehicle in an appropriate

place and in this way do our bit for the good of our planet.

The project aims to generate new habits that are directly associated with environmental
awareness, which allows us to have a cleaner city for all, both inhabitants and tourists who visit

us.
The graphic proposal includes the following:
* Design a video that tells a story about the consequences of throwing garbage in the street.

* Design a brochure with messages alluding to the project.

PALABRAS CLAVE:
Campaign, awareness, garbage, environmental, streets.
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RESUMEN

La idea principal de este trabajo de investigacion es la creacion y realizacidon de una campafia de
concientizacion de no botar basura por la ventana desde vehiculos, esto debido a que la presencia de

basura en las calles es evidente.

La basura en las calles ocasiona el taponamiento de alcantarillas y drenajes, al ser arrastradas por la
lluvia, esto causa que se acumule el agua en las calles en temporada invernal. Esto provoca serios
problemas a los habitantes que incluso el agua en algunos casos ingresa a las viviendas, lo cual afecta
significativamente tomando en cuenta que puede dafiar artefactos y todo lo que se tenga en casa.

Alcance

En el alcance del proyecto, el proyecto va dirigido a los conductores de Lago Agrio, que a su vez
deben exigir a sus acompafiantes a colocar todos los desechos que se generen en el interior del
vehiculo, en un lugar adecuado y de esta forma poner nuestro granito de arena por el bien de nuestro

planeta.

El proyecto lo que pretende generar es nuevos habitos que sean directamente asociados a la
conciencia ambiental, que nos permita tener una ciudad mas limpia para todos tanto habitantes como

turistas que nos visiten.

La propuesta grafica comprende lo siguiente:

e Disefiar un video en el que se cuente una historia sobre las consecuencias de botar basura a
la calle.

e Disefiar un triptico con mensajes alusivos al proyecto.

PALABRAS CLAVE:
Campaiia, concientizacion, basura, ambiental, calles.

ABSTRACT

The main idea of this research work is the creation and implementation of an awareness campaign
not to throw trash out of the window from vehicles, this is because the presence of trash in the

streets is evident.

The trash in the streets causes the blockage of sewers and drains, when washed away by the rain,

this causes water to accumulate in the streets in the winter season. This causes serious problems



for the inhabitants that even the water in some cases enters the houses, which significantly affects

taking into account that it can damage appliances and everything that is in the house.
Scope

In the scope of the project, the project is aimed at the drivers of Lago Agrio, who in turn must
require their companions to place all the waste generated inside the vehicle in an appropriate

place and in this way do our bit for the good of our planet.

The project aims to generate new habits that are directly associated with environmental
awareness, which allows us to have a cleaner city for all, both inhabitants and tourists who visit

us.
The graphic proposal includes the following:
* Design a video that tells a story about the consequences of throwing garbage in the street.

* Design a brochure with messages alluding to the project.

KEYWORDS:
Campaign, awareness, garbage, environmental, streets.
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INTRODUCCION
Planteamiento del problema

La poca voluntad de actuar con conciencia ecoldgica y ambiental en la ciudadania, en
especial en los conductores.

La basura en las calles ocasiona el taponamiento de alcantarillas y drenajes, al ser
arrastradas por la lluvia, esto causa que se acumule el agua en las calles en temporada invernal.
Esto provoca serios problemas a los habitantes que incluso el agua en algunos casos ingresa a
las viviendas, lo cual afecta significativamente tomando en cuenta que puede dafiar artefactos
y todo lo que se tenga en casa (Reyes, 2004).

El crecimiento paulatino de las ciudades, hace que aumente naturalmente la cantidad de
basura que se acumula en cada sector. Pero ese no es tanto el problema, sino la falta de conciencia
ambiental que hace que mucha gente se libere de la basura de forma inadecuada, también ocasiona

severos problemas no solo en el Ecuador sino a nivel mundial (Villacis, 2019).

Obijetivo general

Elaborar una campafia de concientizacion visual a base de la llustracion Digital

para reducir el lanzamiento de basura desde vehiculos.

Objetivos especificos

- Analizar e identificar las causas que hace que tanto conductores como sus acompafiantes
arrojen basura y desechos por la ventana.

- Crear un disefio atractivo en diferentes formatos como videos y piezas comunicacionales
impresas como dipticos y tripticos para un publico objetivo en distintos formatos para que sea
mas facil llegar a todos.

- Utilizar herramientas digitales y software especializado para crear las distintas piezas
comunicacionales ilustradas, asegurando su compatibilidad con diferentes dispositivos y
plataformas digitales.



- Verificar y validar que las piezas comunicacionales impresas y el video sean efectivos.
garantizando su efectividad como herramienta de concientizacion para cambiar habitos en los

conductores al movilizarse en sus vehiculos.

Justificacion.

La idea principal de este trabajo de investigacion es la creacion y realizacion de una
campafia de concientizacion de no botar basura por la ventana desde vehiculos, esto debido a la
poca informacion sobre la conciencia ecoldgica y ambiental en la ciudadania, en especial en
conductores.

Segun varios estudios, una campafia de concientizacion es, sencillamente, un proyecto que
puede tener diferentes enfoques, uno puede ser solo informativo, pero también hay proyectos que
tienen fines persuasivos, que buscan un cambio de habito por parte de los mismos. (Tourret, 2013)

Una campafia de concientizacion busca cambiar los habitos de las personas a quienes
Ilega la campafia y poder ver que realmente se tiene resultados positivos, para ello es necesario
usar herramientas Ilamativas y ser muy creativos para captar la atencion del publico y

posteriormente incitarlos a que se unan a nuestra campafia.

CAPITULO I:

MARCO TEORICO

2.3.1 CAMPARNAS DE SENSIBIILIZACION

La idea de sensibilizacion basadas en la ilustracion digital trata de resaltar la importancia
de apoyar o corregir lo que dicha campafa propone en base a la forma o estilo en que presenta un
mensaje, utilizando medios fisicos y digitales para que pueda llegar a todos. Con esto se busca que
el publico objetivo a quien va dirigida la campafia pueda corregir su mala costumbre, en este

adquiriendo practicas mas ecologistas para reducir la basura en las calles.



Para poder realizar la campafia debemos llenarnos de conocimiento y conseguir mucha
informacién con todo detalle para adentrarnos més a la realidad del problema. En la campafia se
realizara contenido que en base a la concientizacion que permita al pablico objetivo el cambio de

habitos con respecto a nuestra basura al viajar en un vehiculo, (Norofia, 2023)

2.3.2 ESTRUCTURA DE UNA CAMPARNA DE CONCIENTIZACION
- Reconocer el publico objetivo
-Definir quién sera el pablico objetivo, en este caso es una camparfia de concientizacion
ambiental de no botar basura por la ventana, entonces va dirigida a todos los ocupantes de
vehiculos, en especial a los conductores.
- Ponerse metas
-Definir metas y escribir claramente lo que se pretende conseguir, ademas definir los
tiempos, es decir poner plazos para lograr cada planteamiento.
- Plantear la forma en que se desarrollara la campafia
Definir cémo se va realizar el proyecto y los medios mediante los cuales se va
desarrollar todo el contenido, para poder llegar de manera clara y sobre todo efectiva al publico
objetivo. (Perez, 2018)
2.3.3 DESECHOS EN LAS CIUDADES

La presencia de desechos en las ciudades es una problemética que quizas no es nueva, pero que
cada vez crece, cada vez hay mas volumen, hay mas acumulacion de basura en espacios publicos,
en los parques y sobre todo en las calles, esto afecta significativamente el buen vivir de la
ciudadania en general.

Nuestras pequefias acciones diarias, por mas pequefias que parezcan son de gran importancia y
generarian un impacto significativo en nuestro barrio, en nuestro pequefio entorno en post de
preservar el medio ambiente. Por tanto, es fundamental hacer lo que esté a nuestro alcance, sin
desanimarnos y al mismo tiempo invitar a otros a colocar adecuadamente los desechos en los

lugares q corresponden. (Flores, 2024)
2.3.4 BASURA ARROJADA DESDE VEHICULOS

Tirar basura por la ventana no solo trae como consecuencia elevadas multas; también
perjudica considerablemente la estética de los espacios publicos. Ademas, puede alterar la flora'y



la fauna que habita colindando la via. Por otro lado, tampoco conviene arrojar residuos

biodegradables, pues estos también traen inconvenientes a largo plazo.

Arrojar residuos biodegradables, como por ejemplo desechos de comida, podria no parecer
una mala idea, pues estos se van a descomponer en pocas semanas. El problema es que las sobras
de alimentos pueden atraer animales a la via, lo cual los pone en peligro de ser atropellados.
(Raquel, 2022)

2.35 ROL DE LA ILUSTRACION DIGITAL DENTRO DE CAMPANAS DE
CONCIENTIZACION

La ilustracion digital en las campafas de concientizacion desempefia un gran papel, puesto
que crea mensajes visuales llamativos que permiten llegar cada vez a mas personas, para ello se
debe utilizar estrategias visuales y llamativas con un enfoque claro para hacer llegar cualquier
mensaje de manera eficaz, generando empatia, emocién y accion. (Martinez, 2024)

En la actualidad, la crisis climatica es un problema muy latente que esta atravesando la
humanidad. Es evidente que tenemos que actuar urgentemente para proteger nuestro planeta, por
ello muchos ilustradores han utilizado su talento, mediante la creacién de contenido visualmente
llamativo para llegar al publico objetivo, logrando asi reducir el lanzamiento de basura en la calle.
(Ripa, 2011), en su libro “ElI Cambio climéatico Una Realidad”, elabor6 un material gréfico que
estimula a sus lectores a realizar acciones urgentes que ayuden a disminuir la contaminacion
ambiental de manera general, ya que esta es la causa principal que desencadena en el cambio
climético.

Los ilustradores ambientales también han hecho su parte, tratando de dejar un mensaje a
través de sus creaciones, ellos nos muestran las consecuencias en un futuro de no muy lejano, si
seguimos contaminando a un ritmo acelerado. Lo que se puede observar en sus obras son bosques
devastados, océanos contaminados y otras imagenes fuertes sobre la reduccion de la flora y la
fauna. (Llopis, 2024)

2.3.6 TIPOS DE ILUSTRACION



Para definir los tipos de ilustracion debemos conocer que cada ilustracion tiene un enfoque,
mediante el cual nos da un mensaje y nos cuenta una historia. Por lo tanto, mediante una ilustracion
expresamos nuestra imaginacion, siempre usando algunas técnicas que nos permiten mejorar

nuestro estilo propio pero lo mas importante es la creatividad.
Los dos principales tipos de ilustracion, son:
lustracion tradicional: Es la que se dibuja con papel y lapiz y se pinta a mano.

llustracion digital: Este tipo de ilustracion es la que se realiza en un ordenador o pantallas
graficas usando diferentes programas desarrollados de manera moderna para la creacién de

imagenes. (Palacios, 2019)

En el presente proyecto la ilustracion va ser mixta, pero en su mayoria va ser del tipo

digital, siendo muy pocas las ilustraciones de forma tradicional.
2.3.7 GENEROSY ESTILOS DE ILUSTRACION
GENEROS
Segun, (Tapia, 2012) los géneros de ilustracion mas importantes son:
- lustracion cientifica

Son imagenes que acompafian articulos cientificos para facilitar su entendimiento, y que

no hagan aburridos, por lo general presentes en libros o sitios web.
llustracion literaria

Son imagenes que suelen presentarse junto a un texto literario, igualmente para facilitar su

entendimiento.
- llustracioén publicitaria

Son imagenes mucho mejor estudiadas con algun fin persuasivo, que brindan informacion
sobre el producto al que acompafian y al mismo tiempo intenta vender la idea de porqué debes

adquirirlo.



- llustracion editorial

Son imé&genes un poco mas corporativas con la seriedad respectiva, presentes por lo general

en libros y revistas y sitios web institucionales.
En este proyecto el género de ilustracion que se utilizara es ilustracion literaria.
ESTILOS
- llustracion realista

La ilustracion realista, como su nombre lo dice es real, no sufre alteraciones, pero si tiene

ciertos retoques y mejoras sobre todo en el color, haciéndola ver mas llamativas.
- Caricatura

Este estilo de ilustracion ha tenido gran éxito, siempre ha logrado captar muchisimo la
atencion. Pues se basa en la exageracion, haciendo ciertos rasgos de un personaje, mucho mas

grandes, dandoles un toque as divertido.
llustracion 3D

La ilustracion 3D es un arte moderno que utiliza los mas recientes avances tecnologicos,
utilizando diversos softwares especializados crea imagenes con aspecto tridimensional, imposibles
de conseguir con herramientas tradicionales.

- Anime

Este estilo de ilustracion también ha tenido mucho éxito, aunque ya lleva varios afios, no
deja de ser interesante y Illamativo en distintas series y peliculas que se han ganado un lugar en el
corazon de la gente, su principal caracteristica son sus ilustraciones llenas de color, con temas

fantésticos que captura la inocencia de los nifios. (Raus, 2024)
En este proyecto el estilo que se utilizara es el de Ilustracion realista.

2.3.8 TECNICAS DE ILUSTRACION
- Dibujar



Hoy en dia se puede realizar de dos maneras: La primera con papel y lapiz, y la segunda

mediante una tableta electronica.
- Tinta

Esta técnica se realiza con tinta y diversos tipos de pinceles de acuerdo al trabajo que se va
a realizar. Pero la realidad es que hoy en dia va perdiendo protagonismo, puesto que su principal

caracteristica es que no se puede borrar ni corregir.
- Colores

Es clasica y sencilla, por ende es la més utilizada en nuestros primero afios de vida, pero el

mismo tiempo teniendo un buen nivel de manejo nos permite realizar lindos acabados.
- Pastel

Es una técnica muy buena mas que todo utilizada para pintar, para la cual se debe utilizar
hojas o lienzos adecuados que resalten su color. Su presentacion en barras, como si fuera un

carboncillo.
- Acuarela

Es una técnica muy utilizada, con ella se alcanza todos altos e intensos en nuestras
ilustraciones. Al mismo tiempo es la herramienta mas fécil para mezclar y combinar colores y asi

conseguir nuevos colores mas realistas y precisos para nuestro trabajo. (Palacios, 2019)
En este proyecto la técnica de ilustracion que se va utilizar es la técnica de dibujo.
2.3.9 FUENTES TIPOGRAFICAS EN CAMPANAS DE CONCIENTIZACION

La tipografia es muy importante, pues no se trata solo de elegir una fuente que se vea bien,
se trata de transmitir mensajes y evocar emociones. En campafias de concientizacion se debe
organizar la tipografia para hacer que el lenguaje escrito sea legible y visualmente atractivo. Ya
sea impresa o en la web, la tipografia tiene el poder de mejorar la estética general y la efectividad
de un disefio. (Zayed, 2014)



Las fuentes tipograficas son muy importantes, pues al elegir una mala tipografia se puede
arruinar un gran trabajo, por ello hay que darle la importancia y valoracidn que merece, asi mismo
fijarse en el tamafio que se la presenta de acuerdo a la composicidn que se esta realizando, para
que su presencia resalte. (Moreto, 2015)

2.3.10 PSICOLOGIA DEL COLOR

Este aspecto es muy importante, los colores dan mensajes y hasta cambian o provocan
estados de &nimo, por eso debemos prestar mucha atencién a los colores que utilizamos, la reaccion
que una persona tiene frente a un color u otro. Los colores nos provocan un cambio de estado

mental y en base a ellos muchas veces tomamos decisiones. (Mora, 2017).

El color es un elemento importante en las campafias de concientizacion porque puede
influir en las emociones y comportamientos de las personas. Al elegir los colores para una
campafia, es importante tener en cuenta la personalidad que se quiere transmitir, las preferencias

del publico y las diferencias culturales. (Pantoja, 2014)

2.3.11 DEFINICION DE CROMATICAS PARA LA CAMPANA

A continuacion, detallaremos los colores que se van a utilizar en este proyecto:
- VERDE

Como es de imaginarse por la tematica del proyecto, el color predominante es el verde en
sus distintos tonos y variaciones.

El verde no puede faltar en el proyecto, puesto que es el color que mas se asocia con la
naturaleza. (Uzink, 2024)

Segun (Donev, 2023), el color verde se asocia con temas ambientales por su relacion con
la naturaleza y la sostenibilidad. El verde es el color de las plantas, que lo adquieren durante el
proceso de fotosintesis, el verde es un color que se utiliza para transmitir un compromiso con la

preservacion del planeta. Desde los inicios de la humanidad, el color verde ha sido asociado con



nuestra supervivencia, pues nuestros antepasados tenian los paisajes verdes como refugio y

sustento.
Green color palette
®
o0
Figural

Tomada de: https://bit.ly/3ZxlbyD

- AZUL

El azul es también es un color que estd muy relacionado con la tematica del proyecto, por

lo tanto, también serd muy notable su presencia.

El color también tiene muchos significados, por tanto, en el proyecto serd uno de los

colores que mas estara presente. (Uzink, 2024)

Segun (Oca, 2021) el color azul esta directamente relacionado con la naturaleza porque
tiene una peculiaridad que es practicamente un color inmortal, tiene la capacidad de permanecer
en las especies que lo poseen incluso después de su muerte. Se conoce historias de esqueletos de

animales que al ser encontrados después de muchos afios ain mantienen su color azul.

Figura 2

Tomada de: https://bit.ly/41bMHTIi
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- NEGRO

Evoca elegancia, autoridad y misterio. El color negro esta presente en todo lado, y en la
parte grafica no es la excepcion, pues trasmite muchas emociones, ejemplo tristeza, duelos y, son
emociones muy fuertes que llaman la atencion en el tema gréfico, lo que hace que generen muchas

vistas y que cromaticamente han resultado tener exito. (Uzink, 2024)

(Pérez-Chirinos, 2024), nos dice que, el color negro en la parte gréafica ha logrado darle
mejor estética y es visualmente Ilamativo, utilizdndolo en las tonalidades apropiadas y en las
cantidades adecuadas, por ello en el proyecto sera parte tanto en los personajes como también en
el entorno o el escenario, otro lugar donde el color negro ha alcanzado buena aceptacion es en la

tipografia, es el lugar donde ha causado gran impacto.

shutterstock.com - 2308589009

Tomada de: https://bit.ly/4gbYBRA

- MARRON

Representa la estabilidad, la neutralidad y la sencillez, también estd muy presente en la
naturaleza. Es el color representativo de la tierra donde estamos de pie, o en su defecto caminando.
(Uzink, 2024)

El color marrén segin (Macias, 2022) es el color méas parecido a la tierra, es por ello que
se relaciona mucho con la naturaleza. Asi mismo en sus distintas variaciones, muestra o esta

presente en distintos alimentos, como también en la madera, etc.


https://bit.ly/4gbYBRA

Figura 4

Tomada de: https://paletadecolores.online/marron/

- BLANCO

El color blanco representa pureza, inocencia y paz, también estd muy relacionado con
nuestro ecosistema, ejemplo en las nubes que son elemento importante de la naturaleza. El color
blanco es un color muy utilizado en las campafias de concientizacion, pues representa también

higiene, perfeccion, frescura, salud y minimalismo. (Uzink, 2024)

Segun (Chavez, 2022), este color se encuentra en la naturaleza en la nieve, en las nubes y
en las olas del mar, por lo que es un color que se relaciona cominmente con la pureza, la limpieza,

paz y tranquilidad.

Figura 5

Tomada de: https://bit.ly/4ePPSmU

Si en el desarrollo del proyecto es necesario colocar mas colores los colocaremos en este

sitio paulatinamente.

2.3.12 ESTRATEGIAS VISUALES


https://paletadecolores.online/marron/
https://bit.ly/4ePPSmU

Las estrategias visuales en una campafia de concientizacion son muy importantes pues
permiten captar la atencidn del pablico y facilitan el aprendizaje utilizando distintos elementos
como graficos, diagramas y colores. Estas herramientas nos permiten también organizar mucho

mejor el contenido, adaptandose a diferentes estilos de aprendizaje visual. (Fares, 2023)
Caracteristicas de una estrategia visual eficiente:

Para que sea eficiente se debe hacer un proceso adecuado y tomarse el tiempo para
desarrollarlo. Por lo general se empieza organizando un moodboard, también es importante realizar
el Brief, con ello tendremos claro por donde comenzar el boceto con el cual ya va tomando forma

el proyecto, hasta finalizarlo con el uso de la croatica adecuada. (Hodgon, 2022)

En el presente proyecto se va aplicar estrategias visuales como: Afiches ilustrados para
redes sociales y también se los utilizara para imprimir en el formato adecuado, en forma de
dipticos, tripticos y flyers, con esto se lograra que la campafia de concientizacion llegue facilmente

al publico objetivo.
2.3.13 BRIEF

El Brief es un documento indispensable para cualquier proyecto o trabajo que vayamos a
realizar, pues sirve para brindar un panorama que vaya de lo general a lo especifico, siguiendo un
esquema establecido. Sirve para dar orden y estructura, permitiendo la planificacion de ideas y
tareas. Es creativo, contempla una serie de acciones indispensables para realizar cualquier

proyecto. (Santos, 2024)

El Brief en campafas publicitarias es indispensable pues generalmente en las agencias de
publicidad lo realizan juntos el cliente y el disefiador para poder tener clara la ruta a seguir, el
publico a quien va dirigida la campafia, etc. Lo mismo ocurre en las campafias de concientizacion,
pues el Brief nos da toda la informacidon para poder crear el contenido de un proyecto de acuerdo

a las especificaciones técnicas que se hayan definido. (Martins, 2024)
2.3.14 MOODBOARD

El moodboard en una campafia de concientizacién es muy importante porque en este

espacio que tiene la apariencia de un collage, se coloca varias imagenes que sirven como



referencia, asi mismo en el moodboard se define o se elige la tipografia que se va utilizar en el
proyecto, los colores, entre otros, EI moodboard nos permite tener ideas claras para empezar a
crear nuestro proyecto grafico y ademas impulsa la creatividad al tener imagenes como referencia.
(Villate, 2024)

2.3.15 GUIONES
En el proyecto se va utilizar los siguientes guiones:
e Guion Narrativo

En el guion narrativo se creara una historia, dividida en distintas escenas, cada escena
tendra una secuencia que organizadamente vaya detallando la introduccion, nudo y desenlace

de dicha historia.
e Guion Técnico

En este guion se detallara los planos que se van a utilizar, el zoom, el tipo de iluminacién
y el tiempo de cada escena y todos los detalles que después nos servird como guia para desarrollar
el proyecto.

e Guion Grafico

Dibujar a detalle cada una de las escenas, de acuerdo al guion técnico que se ha planteado. | [comentado [GAAP1]:

Antecedentes

Las campafias de concientizacion inicialmente se utilizaban para promocionar y difundir
un problema social en la que los miembros de un grupo u organizacién se comprometian en apoyar
y se dividian el trabajo para que dicha campafia tenga el éxito esperado. (Bengala, 2022).

Ademas, las campafias de concientizacion se basan en la empatia y solidaridad de las
personas que también se podria definir como una preocupacidn activa para abordar e intentar
solucionar distintas probleméticas que enfrenta la humanidad (Juarez, 2023). Estas problematicas

pueden se sociales, ambientales, entre otras.



También, la ilustracion digital es una herramienta importantisima cuando se trata de crear
campafias de concientizacion, porque mediante ilustraciones se puede crear mensajes visuales en
forma de iméagenes con un significado. La ilustracién es entonces una representacion del
pensamiento hecha imagen visual y esto permite que sea mas facil captar el mensaje de una
campafia especifica (Riafio, 2009).

Finalmente podemos decir que botar basura por la ventana de los vehiculos o en general arrojar
basura a la calle se ha convertido en una mala practica muy frecuente en todo el mundo. Mucha de
la basura que arrojamos en las calles van a caer en las alcantarillas, quebradas, rios y lugares
desolados donde no son recogidas, ahora la contaminacion se agrava dependiendo el tipo de

desechos y el tiempo que tome en descomponerse (Brugiatti, 2006).

CAPITULO Il
METODOLOGIA
2.7. MATERIALES Y METODOS
2.7.1. MATERIALES:
- Laptop Hp
- Tableta grafica Wacom
- Hojas de cartulina blanca
- Lépices de grafito
- Borrador de queso
- Adobe llustrador
-Adobe Photoshop

2.7.2. METODOS:



Fase 1 — Definicion:

Se genera la campafia de concientizacién porque el problema es la poca conciencia
ambiental y los malos hébitos en la ciudadania, en especial en los conductores, que hace que se

liberen de la basura de forma inadecuada, arrojando la basura a la calle.
Fase 2 — Investigacion:

En el siguiente proyecto la fase de investigacion que se utilizé fue la recopilacion a través
de bibliografia en fuentes de control de investigacién como: Google académico, fuentes digitales,
articulos cientificos, tesis universitarias y tesis de maestrias digitales, todas estas fuentes estan

citadas y con la referencia bibliografica en el proyecto.
Fase 3 -l1deacion:
En la fase ideacion proponemos las siguientes soluciones:

- Disefiar dipticos y tripticos impresos con mensajes alusivos al proyecto.

- Disefar un video en el que se cuente una historia sobre las consecuencias de botar basura a la
calle.

- Crear frases sobre la contaminacion ambiental y colocar en cada pieza comunicacional que
conforma el proyecto.

- Crear ilustraciones con mensajes ambientales.

- Disefar imagenes y composiciones digitales con mensajes sobre la importancia de no botar
basura por la ventana.

- Incitar alos conductores a socializar con sus acompafantes la importancia de mantener limpias

nuestras calles.

Fase 4 — Prototipo:

- Realizar piezas comunicacionales como dipticos y tripticos impresos para entregar al piblico
objetivo.

- Realizar un video con una historia sobre las consecuencias de botar basura a la calle.



- Realizar composiciones digitales con mensajes sobre la importancia de no botar basura por la
ventana y asi promover el cuidado de nuestro planeta.

- Crear ilustraciones y frases sobre la contaminacion ambiental para colocar en el proyecto.
Fase 5 — Seleccion:

En esta fase seleccionaremos las mejores ideas para solucionar el problema que estamos
abordando en el proyecto, la importancia de esta fase esta en dejar listas y claras las ideas para la

siguiente fase de implementacion.
Fase 6 — Implementacion:

En esta fase del proyecto iremos dando forma a nuestro proyecto, colocandolo en un
contexto real, para poder visualizarlo como va quedar al final, aqui podemos utilizar herramientas

como los Mock Up.

Fase 7 — Aprendizaje:
En esta fase de aprendizaje, se realizara la retroalimentacion del proyecto, se analizara en qué nos
equivocamos, que debemos hacer para mejorar, que otras ideas podemos implementar para que la

campafia de concientizacion termine siendo mas eficiente.

CAPITULO 11l

PROPUESTA DEL DESARROLLO DEL PROYECTO TECNICO
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GUION LITERARIO O NARRATIVO

PETER PAPER, de unos 12 afios, es un nifio muy inteligente vy
aparte a su temprana edad, tiene la cualidad de ser muy ecologista,
le molesta cuando ve alguien realizando una accidén que atente
contra la naturaleza.

1. EXT. CIUDAD - DIA
PETER y sus padres salen el primer dia de clases a su nueva

escuela, y mientras van caminando observan que desde un vehiculo
cae una botella de agua vacia a la calle.
PETER aprovecha el semdforo en rojo, recoge la botella y se
la entrega al conductor.
PETER

iAmigo, se le cayd esta botella!
E1 CONDUCTOR la recibe con una sonrisa, porque se da cuenta

que un nifio le corrige su mal hédbito. Cambia el semadforo y los
vehiculos avancen lento debido al tradfico que se genera cerca de
la escuela.

De repente en el siguiente semaforo PETER y sus padres ven
nuevamente caer la botella desde el mismo vehiculo, entonces se da
cuenta que el conductor la suelta intencionalmente.

PETER aprovecha el semédforo, recoge la botella y se la entrega
nuevamente al conductor.

PETER



Amigo, me doy cuenta que usted bota esta botella nuevamente
a la calle y gquiero contarle que eso estd muy mal, la
contaminacién en nuestro planeta es cada vez mayor y el cambio
climdtico es evidente. Le invito que haga conciencia y coloque
siempre la basura en su lugar ayudando a mantener unas calles mas
limpias y nuestro entorno en general.
El conductor sonrie, recibe la botella y la ubica dentro del
vehiculo.
CONDUCTOR
Gracias nifio, mil disculpas y aprovecho la oportunidad para
felicitarte por lo que estds haciendo, créeme que te corrijan es
bueno, pero cuando te corrige un nifio vale el doble. No te

preocupes, no lo volveré hacer.

PETER agradece, se despide y regresa con sus padres sonriendo,
contento porque siente que logrd el cambio en una persona, en un
conductor.

PETER
Miren, me hizo caso jajaja, entendid el mensaje.
PADRE
Bien hijo, lo hiciste bien, me siento orgulloso de ti.

PETER abraza a sus padres, todos sonrien y contintian su camino

a la escuela.

2. EXT. CIUDAD - DIA



PETER con sus padres, después de salir de clases se dirigen
nuevamente a su casa, pero mientras caminan observan como una
persona deja caer desde un vehiculo una hoja de papel hacia el
piso.

PETER
iMira mam& botaron algo a la calle!

Ridpidamente se acercd y recogid la hoja de papel, pero esta
vez el vehiculo ya se habia marchado lejos como si nada, entonces
se acercd a un tacho de basura publico ubicado junto a la vereda
y colocd alli la hojita.

PETER (CONT.)
iSe me escaparon jaja, algun dia los encontraré!
La gente no hace conciencia, debemos cuidar nuestro planeta.
MADRE
Si hijo, es lamentable pero lo importante es que estas
haciendo tu parte, eso debe dejarte tranquilo.

Mientras caminaban observan que no pueden caminar una cuadra
sin encontrar, aunque sea un pequefio papel en la calle, siempre
hay algo botado en el piso, a pesar que en cada esquina hay un
tacho publico donde se pueda colocar cualquier desecho. Eso hace
pensar a PETER y piensa que debe continuar mirando por si alguien
bota algo a la calle para llamarle la atencidn.

3. EXT. CIUDAD - Dia



En eso que siguen caminando se queda observando una nifia que
su madre le compra un helado envasado en una funda pléstica, la
nifia retira el helado del sobre y hace la méas féacil, arroja la

funda a la calle.

PETER ni lo piensa, inmediatamente se acerca, recoge la funda

y se acerca a la nifia para entregarle.

PETER
Hola, amiguita quiero avisarte que se cayd algo.
NINA
Que ha sido
PETER
Esta fundita
NINA
Ah, no importa, no me sirve.
PETER
Si amiguita, pero te quiero decir que debes colocar la
basura siempre en el lugar correspondiente, en cada esquina hay
un tachito que debes utilizar, no te cuesta nada, pero nuestro
planeta te lo agradecera.
NINA
Ah perddn, no volverd a pasar.

MADRE DE LA NINA



Es enserio, jwao que nifio tan educado y tan inteligente!
Tiene toda la razdn amiguito, hoy nos diste una lecciédn.
Felicito también a tus padres por inculcar esos valores en

ti.

PETER se despide y se va junto a sus padres, nuevamente muy
feliz, porque logrd cambiar una vez mads la conciencia de estas
personas.

Sus padres nuevamente lo abrazan y felicitan, porque ven esa
obsesién por ver limpias las calles de la ciudad.

PADRE
Bien hijito, me siento orgulloso de ser tu padre, eres un

gran ser humano y un ejemplo para los nifios.

PETER
Gracias a ustedes, yo solo sigo su ejemplo.

4. EXT. CIUDAD - DIA
Mientras seguia caminando con sus padres, PETER no pensaba en

otra cosa que no sea, observar a todo aquel que lanzara algun
desperdicio a la calle, sus padres lo miraban casi obsesionado con
cuidar las calles y tratar de corregir a la gente que arroje algo

a la calle.



Minutos més tarde, desde lo alto de un bus urbano, miraba con
asombro como caia una funda de Doritos vacia. PETER como siempre
rapidamente la recogid, pero esta vez no pudo llamarle la atencidn
a nadie, pues no se sabia quién la arrojé al suelo, desde ese bus
que iba lleno de pasajeros.

PETER
Realmente hubiera querido saber, quien lanzé esta funda para
explicarle que no estéd bien.
PADRE
Si hijo, pero el bus va lleno, no se puede saber, ni el
conductor podria impedirlo, esto ya depende de cada persona hijo.
PETER
Si padre, realmente hay mucho por hacer en este tema, la
gente no tiene una conciencia ambiental, debemos seguir

corrigiendo este mal héabito.
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Conclusiones
El proyecto nos ha llevado a una gran investigacion, la cual nos permite ampliar el
conocimiento y es algo que servira toda la vida.
Una campafia de concientizacion es una iniciativa importante que permite cambiar habitos y
cambiar vidas.
El proyecto a permitido poner en practica todos los conocimientos adquiridos durante todo el
ciclo de estudio, en cuanto a la ilustracion y también el manejo de software como son:

llustrator, Photoshop, Character Animator, entre otros.

Recomendaciones
Para proximos proyectos se puede recomendar que realizar una campafia de concientizacion
es muy buen tema para investigar, ya que hay mucha informacién y al mismo tiempo permite
aprender mucho.
También se recomienda continuar con el proyecto, en cuanto a publicar el triptico, ya sea
entregando en las calles como también usando las redes sociales. En cuanto al video se lo

puede mostrar en capacitaciones que tengan que ver con el tema ambiental.
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